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*Leung et al. Comparison of Myopia Progression in Individuals Wearing Defocus Incorporated Multiple Segments (DIMS) Spectacle
Lenses for Eight Years versus Shorter Durations. Abstract presented at ARVO. Available at:
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A nova solugdo auditiva

A EssilorLuxottica apresenta os Oculos auditivos Nuance
Audio, a nova solugao invisivel para perda auditiva leve a
moderada. 0s Nuance Audio combinam engenharia de som
& um design inteligente de oculos para oferecer uma solucao
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editorial

comegou a temporada de feiras da optica:
0 reencontro o setor ¢ 0 encontro da ExpoOptica 2026

A temporada de feiras do setor 6tico voltou a mostrar todo o seu dinamismo com uma
agenda intensa de eventos que confirmam a vitalidade e a projecéo global da nossa
indUstria. Desde a SILMO Istambul, uma ponte estratégica entre a Europa e a Asia,
até a Opti Munich e a MIDO Mildo, verdadeiras referéncias internacionais em inovagéo,
moda e tecnologia, a temporada serviu de plataforma para antecipar tendéncias e re-
forcar relagdes comerciais a nivel mundial. A Lookvision esteve presente nestes eventos,
acompanhando marcas, distribuidores e profissionais que impulsionam diariamente a
6tica e a audiologia. A participacdo nestes eventos permite-nos captar as novidades que
marcardo os proximos ciclos do mercado.

Mas, sem divida, o préximo grande evento que marca a agenda profissional é a Ex-
poOptica Madrid 2026, a feira de dtica, optometria e audiologia de referéncia na Pe-
ninsula Ibérica. A feira, organizada pela IFEMA MADRID, realiza-se de quinta-feira, 9, a
sabado, 11 de abril, no Pavilh&o 10 do recinto da feira, com horario das 10h00 as 20h00
durante os trés dias, reforcando o seu carater profissional e facilitando a participagao
do setor no horario de trabalho. Além disso, este evento coincide com a OPTOM, um
evento cientifico-sanitario de primeiro nivel.

Esta 35° edicdo da ExpoOptica promete reunir novamente uma ampla comunidade de
atores-chave: fabricantes, marcas de moda ética, distribuidores, laboratérios, fornece-
dores de equipamentos, desenvolvedores de software especializado, centros de for-
macao, profissionais da salde visual e auditiva e representantes institucionais. Mais
de 250 marcas e cerca de 130 expositores diretos — provenientes de uma dezena de
paises — reunir-se-20 para mostrar as suas Ultimas propostas e solugdes. A ExpoOptica
2026 apresenta uma oferta completa que vai além do espacgo expositivo, destacando
areas como:

Moda Optica: espaco dedicado a marcas nacionais e internacionais de dculos que com-
partilham uma estratégia: design contemporaneo com desempenho técnico e cuidado
com a salde visual. Este ano, a area de Moda Optica contard com a participagdo de
marcas de destaque neste campo, como: Design Eyewear Group, Morel, De Rigo, Blac-
kfin, Woodys, SeaPort ODLM, Thema Optical, Orgreen, Go Eyewear, Prodptica Iberia,
Jisco, Visionario Le Parc, Opti-Privée, Zoco Eyewear e Zen Eyewear, entre outras.

A Zona ExpoAudio também tem especial relevancia no evento: uma area monografica
para o setor de audiologia, com solugdes e equipamentos que abrangem desde o diag-
nostico até a reabilitacao auditiva.

O Férum ExpoOptica e o Férum Audio: um espaco de apoio para melhorar a formagao
global em dtica e audiologia e para enfrentar as exigéncias de um setor cada vez mais
competitivo, onde serdo realizadas sessdes de formacao e dindmicas relacionadas com
a drea comercial e de gestéo de estabelecimentos. Por Ultimo, destacamos o Livecon-
nect: uma plataforma digital que facilita o networking, o planeamento de visitas, a agen-
da de reunides e 0 acesso a contelidos exclusivos de expositores e programas.

No ambito da ExpoOptica, sera também realizada uma nova edigdo do Congresso OP-
TOM, organizado pelo Conselho Geral dos Colégios de Opticos-Optometristas. Este
encontro cientifico, um dos mais relevantes do mundo hispanico, reunira profissionais,
investigadores e professores para partilhar os Ultimos avangos em optometria, contacto-
logia, 6tica oftalmica e ciéncias da visdo. Através de palestras magistrais, comunicagdes
cientificas e workshops praticos, o OPTOM consolida-se como um férum essencial de
atualizacao e formagao continua, onde a evidéncia cientifica e a inovagao sdo colocadas
ao servico da pratica clinica e da melhoria da sadde visual.

Esta abordagem integral torna a ExpoOptica um ponto de encontro indispensavel para
identificar oportunidades de negdcio, estabelecer colaboragdes internacionais e aceder
a conhecimentos de valor acrescentado para profissionais e empresas de todos os seg-
mentos do setor.

Na Lookvision, queremos destacar ndo s6 a nossa participagdo, mas também a pre-
senca da revista com um stand préprio na ExpoOptica 2026. Este espago sera um ponto
de encontro aberto para os nossos leitores, colaboradores e parceiros, um local para es-
tabelecer contactos, trocar ideias, dar visibilidade a iniciativas e fortalecer a comunidade
profissional que compde a dtica e a audiologia em Espanha e Portugal.
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sllnouette junta-se
0 Guggenneim Bilbao
numa colaboragao iconica

Titanio encontra titanio:
e

[an

Desde a década de 1990, o titdnio tem sido a forga motriz por detrds da inovagdo pioneira da Silhouette.

Hoje, continua a definir a nossa abordagem de design, alargando os limites das possibilidades em éculos

para novas fronteiras. Este material inovador volta a ser o protagonista como base das nossas proximas

colegdes, que exploram o potencial criativo do titanio de formas inesperadas. Para celebrar este momento

crucial, a Silhouette esta a langar uma campanha global da marca, criada para gerar entusiasmo e reafirmar
a sua lideranga no mundo dos 6culos ultraleves de titanio puro.

ara homenagear esta mestria, a Silhouette escolheu um

cenario tao icénico quanto o proprio material: o Museu

Guggenheim Bilbao, um parceiro que partilha a sua

visdo de forca e leveza, precisio e fluidez. Imerso no seu
design deslumbrante, o mundo parece conter a respiracdo. Trin-
ta e trés mil painéis de titinio ganham vida com a luz, criando
uma escultura viva em constante dialogo com o céu, emoldurada
pelo vibrante pulsar da cidade.

Como parte deste marco, a Silhouette orgulha-se de se tornar
patrocinadora do Museu Guggenheim Bilbao por trés anos. Esta
colaboracao de longo prazo representa um passo significativo no
compromisso cultural da marca e reflete uma visao partilhada
baseada na inovagdo, na expressao artistica e no design arroja-

do. Ao apoiar um dos marcos arquitetéonicos mais emblematicos
do mundo em titanio, a empresa reforca o seu compromisso com
a criatividade e com a defini¢do do futuro do design, tanto na arte
como nos oculos.

Projetado pelo visionario arquiteto Frank Gehry, o Museu Gu-
ggenheim Bilbao é mais do que uma obra-prima arquitetonica:
€ um icone cultural que redefiniu o préprio conceito de marco
desde a sua inauguracdo em 1997. Este espirito visionario tor-
na-o o cendrio perfeito para o préoximo capitulo da Silhouette: a
nova campanha foi concebida com este icone como pano de fun-
do, refletindo com forca os valores que definem a marca: design
ultraleve, qualidade duradoura, inovacdo em titinio e artesanato
requintado.

O titanio é mais do que um material: ¢ um simbolo de
inovacdo. Incrivelmente leve, mas excecionalmente
resistente, encontra o equilibrio perfeito entre forca
e conforto, tornando-se a base ideal para 6culos que
proporcionam leveza e um desempenho impecavel,
dia apos dia. As armacgdes em titinio da Silhouette
distinguem-se pelo seu design puro e inovador, ofere-
cendo um ajuste duradouro e incomparavel.

A Silhouette, patrocinadora do Museu Guggenheim Bilbao ha trés
anos, captura a sua nova campanha de marca diante deste cenario
emblematico, refletindo os valores que definem a marca: design
ultraleve, qualidade duradoura, inovacao em titanio e artesanato
com propaosito.






Descubra os ultimos lancamentos em oculos e
a cor Pantone de 2026 com a Go Eyewear

As tendéncias de 6culos para 2026 privilegiam a elegancia intemporal e uma simplicidade moderna e inovadora.
A Cor do Ano da Pantone desempenha um papel significativo na definicdo da paleta de cores da moda.
A Pantone batizou a cor 11-4201 de “Cloud Dancer”, um tom branco suave e etéreo que simboliza a calma,
a clareza e um novo comego num mundo repleto de ruido visual.

ste tom de branco da Cor do Ano, Pantone 11-4201, incor-
pora uma filosofia de design. Funciona como uma tela em
branco, trazendo equilibrio e versatilidade a todos os esti-
los, desde as armagoes classicas as silhuetas mais moder-

'

¢

Fundada em Bérgamo por Dante Trussardi em 1911, a Trussardi comecgou por
ser fabricante de luvas de couro. Na década de 1970, o neto de Dante, Nicola
Trussardi, assumiu o controlo da empresa e introduziu o conceito de estilo de
vida, tornando o luxo e a elegancia da Trussardi acessiveis a todos. Escolheu
o0 galgo como simbolo da marca e expandiu as colegdes para incluir linhas de
acessorios, artigos de couro e moda pronto-a-vestir.

v
N

A Hickmann Eyewear é uma marca ousada e contemporanea, criada para
mulheres que nao tém medo de expressar a sua personalidade. As suas colecoes
combinam linhas marcantes, detalhes atraentes e uma estética moderna,
criando 6culos com uma presenca poderosa que destaca a confianga, o estilo
e a individualidade. Cada par de dculos é uma peca unica, perfeita para as
mulheres que se querem destacar com elegancia e determinacao.

nas, como se verifica nas novas armacoes e 6culos de sol de algumas
das linhas do grupo Go Eyewear, como a Trussardi, Ana Hickmann,
Hickmann Eyewear e Bulget.

Em 2002, a GO Eyewear iniciou a sua colaboracdo com Ana Hickmann, uma
conceituada modelo e estrela das passerelles da Victoria’s Secret. 0 objetivo
da marca é criar colecdes de dculos de alta qualidade inspiradas nas tltimas
tendéncias de moda. Os dculos Ana Hickmann personificam a feminilidade e a
elegancia intemporal, distinguindo-se pela utilizacao de materiais premium que
combinam elementos classicos com um design contemporaneo.

A colecéo Bulget oferece a toda a familia uma grande variedade de formatos
adequados a todos os tipos de rosto, estilos e graus. E uma colecao dinamica,
criada para proporcionar dculos confortaveis para o dia a dia, acessiveis a todos.
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shamir celebra 25 anos em Portugal com
mais de 38 milhoes de lentes produzidas

A Shamir Portugal assinala 25 anos de uma histéria marcada pela inovagdo e compromisso com o setor éptico.

Fundada em 2000 — em Vilar, Vila do Conde -, a empresa iniciou a producao das primeiras lentes progressivas para

o mercado ibérico em 2001, com uma pequena equipa de 12 colaboradores e uma produgéo diéria de 250 lentes.
Hoje, conta com mais de 300 colaboradores e produz 11 mil lentes por dia, exportando para todo o mundo.

om mais de 38 milhoes de lentes fabricadas até hoje e um

crescimento médio anual da producido de cerca de 7%, a

Shamir confirma a sua posicio como referéncia no setor

optico portugués. Além da quantidade, a empresa desta-
ca-se pela inovacao, rapidez e personalizacdo, conseguindo atual-
mente entregar mais de 80% das lentes produzidas em Portugal
em apenas um a dois dias, metade do tempo que era necessario
anteriormente.

Ao longo destes 25 anos, a empresa registou varios marcos impor-
tantes: o inicio da exportacdo para a Europa, em 2005; a entrada
no Grupo Shamir Optical, em 2007; a criacdo do laboratério Ino-
Time em Lisboa — o primeiro laboratério de optica acelerada da
Europa -, em 2015; o lancamento do primeiro Laboratério Mével
de Lentes Oftalmicas, em 2019; e a criacdo do atelier de armacoes
Okiatto, em 2020. Estes foram acompanhados pela obtencao de

A Shamir celebra os seus 25 anos de presenca no mercado portugués, fazendo
um balanco positivo da sua trajetdria e reafirmando a sua posigao como empresa
de referéncia no setor dtico neste pais.

diversas certificacoes internacionais, pelos sucessivos aumentos
da area produtiva, pela introducio de novas tecnologias e pela con-
quista de prémios — como a distingao “Marca Cinco Estrelas”, na
categoria “lentes oftadlmicas”, atribuida em 2025 pelo segundo ano
consecutivo.

Entre os atuais colaboradores, sete mantém-se na empresa des-
de a sua fundacdo, desempenhando fun¢ées em areas como pro-
ducio, manutencao, comercial, apoio ao cliente e gestao financei-
ra. No conjunto da equipa, a antiguidade média é de 10 anos, o que
reflete a aposta continua da empresa na valorizacao dos colabora-
dores e na retencao de talento especializado.

“Os 25 anos que celebramos s3o um reflexo da dedicacao e do
empenho da equipa Shamir, que ha mais de duas décadas trabalha
para melhorar a saude visual em Portugal e no mundo. Hoje, as-
sumimos um papel sélido e estratégico no setor 6ptico portugués,
sendo reconhecidos pela qualidade técnica das nossas lentes, pela
capacidade de personalizacao e pelo apoio consistente que pres-
tamos ao setor. Aliamos tecnologia avancada a proximidade com
o mercado, o que nos posiciona como um parceiro de confianca
para opticos, quer a nivel nacional como internacional”, sublinha
Luis Feijo, Diretor Geral da Shamir Portugal.

A empresa tem, para os préximos anos, ambicoes claras: continuar
a investir na inovacao tecnoldgica, apostando em novos designs e
solucdes especializadas para necessidades especificas; fortalecer
arelagcdo com as Opticas, oferecendo um servigco ainda mais rapi-
do e consistente; e crescer de forma sustentavel, com foco na mel-
horia dos processos produtivos, na expansao da equipa técnica, na
modernizac¢io do laboratdrio e na reducdo do impacto ambiental.
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Como vé atualmente o setor d6tico em Portugal?

O setor 6tico em Portugal tem vindo a evoluir de forma consis-
tente, mesmo face a um contexto econémico desafiante. Os con-
sumidores estdo cada vez mais atentos a qualidade, ao design e
a autenticidade das marcas que escolhem. Nota-se uma valori-
zagdo crescente do servico personalizado e da diferenciacio nas
colecdes disponiveis. As oticas independentes, em particular, tém
reforcado a sua posicao ao apostar em produtos com identidade
propria e valor acrescentado, em contraste com a uniformizacao
das grandes cadeias.

Que aceitacdo estdo a ter as marcas Antonio Miro, Miro-
jeans e Monsine no mercado portugués?

A aceitacdo tem sido muito positiva. Antonio Miré destaca-se pela
sua sofisticacdo discreta e elegincia atemporal — uma escolha na-
tural para oticas que valorizam design e prestigio. Mirojeans, com
um estilo mais jovem e urbano, atrai um publico dinAmico e moder-
no. J4 Monsine combina versatilidade com propostas acessiveis e
atuais, o que tem agradado tanto a dticas em zonas urbanas como
em areas mais periféricas. Outro ponto valorizado pelo mercado é
que todas as lentes de sol das trés marcas sao polarizadas, o que
aumenta a qualidade da oferta e a satisfacio do cliente final.

Que vantagens oferecem estas marcas as oticas que as inte-
gram no seu portefolio?

Estas marcas oferecem exclusividade regional, permitindo as
oticas diferenciarem-se da concorréncia. Tém um excelente ra-
cio qualidade-preco, design atrativo e colecoes renovadas com
frequéncia. Acrescentam-se ainda condi¢does comerciais flexiveis
e apoio promocional personalizado. As 6ticas conseguem, assim,
apresentar uma oferta diferenciadora e com elevado potencial de
fidelizacao.

As marcas da Portal
Visual oferecem ex-
clusividade regional,
permitindo as éticas
diferenciarem-se da
concorréncia. Tém
um excelente racio
qualidade-preco,
design atrativo e
colecdes renovadas
com frequéncia.

RUte LOUrenGO  saes Manager da ortal Visual

Rute Lourenco juntou-se a Portal Visual em 2021. Atualmente é Sales Manager para todo
o territério de Portugal é responsavel por acompanhar a expanséo e consolidagdo das
marcas Antonio Mir6, Miré Jeans e Monsine no mercado nacional. O que mais gosta no
seu trabalho é o contacto direto com as oticas e o prazer de apresentar as cole¢bes de
Portal Visual. Com um contacto direito com as dticas e um profundo conhecimento do
sector, explica-nos como estas cole¢bes se posicionam no mercado portugués e como
acrescentam o valor das dticas independentes. “E incrivelmente gratificante ver como
cada colecdo Antonio Mird, Miré Jeans e Monsine ganha vida nas lojas, contribuindo
para reforgar o estilo, a qualidade e a identidade de cada espaco”, afirma Rute.

S5
o

Antonio Mird, Mirojeans e Monsine sao marcas que se distinguem pela qualida-
de, pelo design e pela atencao ao detalhe.

Em que zonas ou tipos de oticas vé potencial de crescimento
para estas colecoes?

Estas colecoes tém potencial tanto em oticas independentes de
zonas urbanas como em lojas localizadas em areas residenciais
ou de menor densidade populacional. Antonio Miré tem grande
aceitacdo em oticas com um publico mais exigente e sensivel ao
design. Mirojeans adapta-se muito bem a 6ticas em centros urba-
nos ou zonas com publico jovem-adulto. Monsine é extremamente
versatil e encaixa bem em 6dticas que procuram uma oferta acessi-
vel mas com estilo. Vemos oportunidades em todo o territorio na-
cional, especialmente onde ha procura por produtos diferenciados
e ndo massificados.

Que tipo de cliente final considera que se identifica melhor
com cada uma destas marcas?

Antonio Miré: Clientes que procuram sofisticacio, elegincia e
discricao. Perfis profissionais, urbanos e exigentes, entre os 35 e
os 60 anos.

Mirojeans: Jovens adultos entre os 20 e os 40 anos, com estilo
descontraido, urbano e atual. Procuram originalidade sem abdicar
de conforto.

Monsine: Um publico amplo e transversal — desde jovens estu-
dantes até adultos que valorizam estilo acessivel e funcionalidade.

Que mensagem gostaria de deixar as oticas portuguesas que
ainda ndo conhecem estas colegées?

Convidamos todas as dticas a conhecerem estas trés colecoes que
se complementam perfeitamente entre si. Sdo marcas que se dis-
tinguem pela qualidade, pelo design e pela atencao ao detalne —
sem perder de vista o lado comercial. Apostar em Antonio Mird,
Mirojeans e Monsine ¢é garantir variedade, estilo e exclusividade,
com condi¢cdes pensadas para apoiar o sucesso das oticas indepen-
dentes. Estamos disponiveis para apresentar as colecoes pessoal-
mente e mostrar como podem valorizar o vosso portefélio.
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Chega a solucao auditiva integrada nos seus oculos

A EssilorLuxottica apresenta os 6culos auditivos Nuance Audio, a nova solugéo invisivel para perda auditiva
leve a moderada. Os Nuance Audio combinam engenharia de som e um design inteligente de éculos para
oferecer uma solugdo elegante e de alta tecnologia concebida para transformar vidas.

pbs o seu lancamento nos Estados Unidos e em pai-
ses europeus como Itdlia, Franca, Alemanha, Reino
Unido e Espanha, esta nova soluc¢io auditiva revolucio-
naria chega a outros paises europeus, como Portugal.

Os 6culos Nuance Audio sdo a nova solucdo auditiva invisivel que
permite ouvir melhor, com total conforto e sem a necessidade de
dispositivos internos, utilizando microfones direcionais e altifalan-
tes de ouvido aberto para proporcionar uma experiéncia auditiva
confortavel e natural, especialmente em restaurantes e locais ba-
rulhentos, locais de trabalho ou reunides familiares.

Por que os 6culos auditivos Nuance Audio sdo tinicos

¢ Solucdo invisivel: rompendo com o estigma gracas a dculos
discretos e elegantes, que integram visdo e audicio na per-
feicao.

e Conforto sem dispositivos internos: os altifalantes externos
oferecem conforto durante todo o dia e evitam a dor ou irritacao
que os aparelhos auditivos tradicionais costumam causar.

e Solucdo completa: uma solucdo integral que satisfaz tanto
as necessidades visuais como auditivas num tnico dispositivo
elegante.

e Amplificacdo direcional: melhora a clareza da fala em am-
bientes ruidosos gracas aos microfones direcionais e a sua
tecnologia de distribuicao de som.

Modelos, embalagem e lentes

Os 6culos auditivos Nuance Audio estiao disponiveis em dois mo-
delos: Quadrado (calibres 54 e 56) e Panthos (calibre 48), e em

duas cores diferentes para complementar qualquer look. Com a
compra dos 6culos auditivos Nuance Audio, estao incluidos os se-
guintes acessorios: estojo dobravel Nuance Audio com pano de
limpeza, base de carregamento Nuance Audio e cabo de carrega-
mento USB-C. O controlo remoto Nuance Audio pode ser adquiri-
do separadamente.

Os consumidores podem personalizar os seus éculos Nuance
Audio com as lentes éticas da sua preferéncia, de acordo com as
suas necessidades visuais, completando o modelo com uma ampla
gama de lentes Transitions.

Experiéncia do utilizador - a aplicacdo Nuance Audio
A aplicacdo Nuance Audio € essencial para configurar e personali-

zar os 6culos de acordo com as necessidades e preferéncias auditi-
vas do utilizador.

e Gestao do nivel de redugio de ruido: os utilizadores podem
ajustar o nivel de ruido de fundo que desejam ouvir com trés
niveis diferentes de reducao de ruido.

e Alternar entre os modos de audio disponiveis: Frontal, para
se concentrar em conversas cara a cara, e 360° para amplificar
todos os sons do ambiente.

e Configuracio de opgoes de predefinicoes: os utilizadores po-
dem escolher entre diferentes predefinicoes de amplificacao
(A, B, C ou D), encontrando a que melhor se adapta as suas
necessidades auditivas.

e Ajuste do volume de amplificacio numa escala de 1 a 5.

0s éculos auditivos Nuance Audio sdo uma solugao integral que satisfaz tanto as
necessidades visuais como auditivas. Incluem um estojo dobravel com pano de
limpeza, base de carregamento Nuance Audio e cabo de carregamento USB-C.
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nuance audio

Nao vai acreditar no
que esta a ouvrir

Solucao auditiva integrada nos seus 6culos
Melhore a sua audicao com total conforto

Nuance Audio é um aparelho auditivo de condugao aérea concebido para amplificar o som para adultos com perda auditiva
ligeira a moderada. Trata-se de um dispositivo médico CE. Leia atentamente os avisos e instru¢gdes antes da utilizagao.



Sensity Colours,
guando a visao
ganha atitude:
descubra a nova
geragdo de lentes
fotocrométicas
com estilo

Moda e tecnologia ja ndo vivem em mundos separados. Hoje, a expressdo pessoal é tdo importante quanto a fun-
cionalidade — e a 6tica acompanha esta revolugdo. Nesta primavera, a HOYA Vision Care apresenta Sensity Colours,
uma colegdo que prova que ver bem e ter estilo podem andar lado a lado.

urante anos, as lentes fotocromaticas foram sinénimo Com Sensity Colours, a HOYA Vision Care redefine o conceito
de conforto e protecdo, adaptando-se a luz para garantir de inovacao 6tica: tecnologia e moda evoluem juntas para acom-
uma visao perfeita. Mas os tempos mudaram: os consu- panhar estilos de vida dindmicos e exigentes.

midores querem mais — querem lentes que protejam, sim, mas

que também reflitam a sua personalidade. Sensity Colours res-
ponde a essa ambicao com uma proposta tnica que combina de-

sign, cor e tecnologia avancada.

Porqué escolher Sensity Colours? Porque vi-
ver num mundo cheio de luz exige protecao
inteligente contra encandeamento e raios
UV, sem comprometer a perce¢do natural
das cores. Gragas a sua camada fotocromati-
ca inovadora, estas lentes atingem niveis de
escurecimento comparaveis aos éculos de
sol, garantindo conforto visual em qualquer
situacao.

E se a funcionalidade é essencial, o estilo é
inegociavel. A cole¢io apresenta seis tonali-
dades vibrantes: degradés sofisticados em
rosa, verde, laranja e azul, e cores solidas
em laranja e amarelo para realcar o contras-
te em atividades outdoor. Uma paleta versa-
til que transforma os seus éculos numa ex-
tensio do seu look.

Para quem procura um toque extra de per-
sonalidade, ha ainda tratamentos opcionais
como Hi-Vision SUN Pro, Light Mirror Co-
pper e Light Mirror Blue, que elevam a esté-
tica e aresisténcia das lentes, acrescentando
reflexos elegantes e protecao superior.

Nesta primavera, vista a sua visdo com cor, protecao e atitude.




SENSITY

Sensity Colours: Celebre a cor com lentes
inteligentes que se adaptam a luz

Experimente cores vibrantes com lentes que se adaptam
d luz e reduzem o encandeamento. Estilo e funcionalidade
unem-se, permitindo-lhe expressar-se em qualquer

tipo de luz.

HOYA

VISION CARE



POLARIS

EYEWEAR

Anova geragao de estilo e inovacao chegou

Apresentada oficialmente em setembro de 2025, a Polaris Eyewear surge como uma marca que redefine o
conceito de éculos de sol polarizados, combinando estilo, funcionalidade e tecnologia de ponta. Inspirada
pela energia das cidades modernas e pelo espirito livre das aventuras ao ar livre, a Polaris foi criada para um
publico urbano, ativo e exigente, que valoriza o design e o desempenho em igual medida.

Entre os modelos da colecao Polaris destaca-se o0 modelo Nexus, futurista e
exclusivo. Também nao faltam versdes femininas em formato olho de gato,
classicas e intemporais, mas ao mesmo tempo contemporaneas e ousadas.

coracio da colecdo é composto por uma ampla linha de

6culos de sol polarizados, desenvolvidos para garantir

maxima protecao, conforto visual e nitidez em qualquer

ambiente. Com modelos que variam entre o classico in-
temporal e o contemporaneo arrojado, a colecdo traduz a essén-
cia da marca: elegincia funcional e estilo sem esforco.

Entre as novidades, destaca-se o Polaris Nexus, que rapidamente
se tornou um sucesso de vendas e de critica. Com o seu design
futurista e funcionalidades exclusivas, o Nexus vai além do con-
ceito tradicional de eyewear. Equipado com a inovadora tecno-
logia G1 Bluetooth, permite comunicacao maos livres com total
praticidade — um verdadeiro acessorio inteligente que combina
moda, inovacao e conectividade.

Com este lancamento, a Prooptica reforca o seu papel na ino-
vacdo do setor dptico ibérico, apresentando uma marca que alia
tecnologia, design e qualidade para responder as exigéncias de
um consumidor moderno e conectado.

A Prooptica é o distribuidor oficial da marca e podera consultar
mais informacdes em www.prooptica.pt
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MID0 2026

TBH[]@H_GI‘(]S, tecnologia e ligagoes que
Impulsionam o mercado

Apesar das complexidades do atual contexto econémico, histérico e geopolitico, bem como dos fatores

que envolvem os Jogos Olimpicos de Inverno, a MIDO 2026 igualou os nimeros da edicdo anterior em

termos de expositores e visitantes, reafirmando o seu papel central no panorama internacional da dtica.

A feira recebeu aproximadamente 42.000 participantes de mais de 160 paises e 1.200 expositores, dos quais
cerca de 930 eram internacionais, distribuidos por 7 pavilhdes e 8 areas de exposicao.

al como no ano anterior, a Europa,

com uma forte presenca da Alemanha,

Franca e Espanha, demonstrou a sua

importancia. Destaca-se o m’lmeyo de
participantes de Africa (Tunisia, Argélia, Africa
do Sul), do Médio Oriente (Siria, Oma, Arabia
Saudita) e da Asia (Coreia do Sul, Singapura,
Indonésia, India, China). A participacio da Amé-
rica do Norte manteve-se estavel, um sinal posi-
tivo tendo em conta o actual clima econémico e
as tensoes tarifarias em curso. Por outro lado, a
participacao italiana registou um ligeiro declinio,
reflectindo o impacto do actual panorama econé-
mico nas decisoes de investimento dos profis-
sionais do sector no mercado interno. A MIDO
2026 recebeu uma ampla cobertura nos jornais,
televisao e radio, bem como nas redes sociais,

tanto em Italia como no estrangeiro. Mais de 400 Cerimonia de abertura MIDO 2026: Lorraine Berton, Presidente da MIDO e da ANFAO; Adolfo Urso,
jornalistas italianos e internacionais estiveram Ministro da Empresa e do Made in Italy; Emanuele Orsini, Presidente da Confindustria; Elena Buscemi,
presentes. Presidente da Camara de Mildo; e Giovanni Bozzetti, Presidente da Fondazione Fiera Milano.

Mais de 400 jornalistas italianos e internacionais estiveram presentes, entre eles a equipa da revista Lookvision.

“Mais uma vez, a MIDO demonstrou em forca a vitalidade do evento essencial para profissionais de todo o mundo, um local
setor. Desde as primeiras horas da manha, uma energia vibrante para fazer negécios, descobrir novos produtos e estabelecer
tomou conta dos corredores, pracas e stands, enquanto os even- relacbes estratégicas ao longo do ano; por outro, um evento
tos, as apresentacoes ao vivo e as reunioes ofereceram oportuni- cultural e educativo capaz de oferecer conteuidos intersec-
dades de dialogo e inspiracio e, mais importante, geraram resul- toriais, fomentando a reflexdo sobre a evolu¢io do mundo,
tados comerciais significativos e concretos”, afirmou Lorraine conectando estas mudancgas com a inddstria dtica e inspiraq—
Berton, Presidente da MIDO e da ANFAO. do ideias para enfrentar e superar os desafios do mercado. E

precisamente esta combinagio de pragmatismo e visio que
“A MIDO continua a demonstrar a sua capacidade de manter e faz da MIDO uma referéncia internacional tinica”, concluiu
fortalecer as suas duas identidades principais: por um lado, um Berton.

| |



Na MIDO 2026, os dculos exibiram a sua mais recente evolugao, combinando a . 3

inovacéo tecnolégica com uma expressao estilistica renovada. Os dculos con- -
tinuam a consolidar-se como uma plataforma tecnoldgica e um objeto estético. | é 4 ‘_{' =
Beeibas. . o+ M

Apoio do Governo e da Industria

O governo italiano e a comunidade industrial reafirmaram a im-
porténcia estratégica da MIDO, nao so6 entre as feiras do sector,
mas também como centro nevralgico do sistema industrial italia-
no e actor fundamental no posicionamento internacional de toda a
industria optica. A presenca das seguintes figuras institucionais e
da inddstria na cerimonia de abertura sublinhou o papel estratégi-
co desempenhado pela MIDO: Adolfo Urso, Ministro da Empresa
e do Made in Italy; Emanuele Orsini, Presidente da Confindus-
tria; Elena Buscemi, Presidente da CaAmara de Milao; e Giovanni
Bozzetti, Presidente da Fondazione Fiera Milano.

Inovacio e Tendéncias

Na MIDO 2026, os 6culos exibiram a sua mais recente evolucao,
combinando a inovacdo tecnoldgica com uma expressao estilis-
tica renovada. As colecoes destacaram armagoes cada vez mais
leves e de alto desempenho, materiais sustentaveis e de ponta, e a
integracdo de solugoes baseadas em inteligéncia artificial para de-
sign, personalizacao e conforto visual. Os 6culos continuam a con-
solidar-se como uma plataforma tecnolégica e um objeto estético.
Do ponto de vista estilistico, os dculos surgem como uma forma
de linguagem identitaria, equilibrando o minimalismo e a experi-
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mentacao, a tradicao e o estilo contemporaneo. As tendéncias vao
desde transparéncias luminosas e jogos de luz a texturas intensas
e orgénicas, inspiradas em influéncias urbanas e internacionais.
Bioacetatos, materiais reciclados e metais leves ganham destaque
ao lado de icones intemporais reinterpretados — aviador, gatinho,
pantografo e navegador — em paletas de cores sofisticadas que
vao desde tons naturais e cristalinos a detalhes mais ousados.

O PALCO VISION
Um olhar informado sobre o contexto global

A MIDO demonstrou mais uma vez a sua capacidade de inter-
pretar o momento histérico actual, caracterizado por mercados
e cadeias de producdo em constante evolugdo. Todos os anos,
o Palco Vision promove sessoes dedicadas a troca de opinioes,
reflexdes e debates sobre os principais temas que remodelam
o contexto internacional, ndo estritamente relacionados com o
setor dos éculos, como a economia, a geopolitica e o futuro. Foi
também dedicado um espaco significativo as tendéncias do se-
tor, aos novos comportamentos dos consumidores, a sustentabi-
lidade, a inclusdo e a saude ocular.
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A feira de Milao recebeu aproximadamente 42.000
participantes de mais de 160 paises e 1.200 expositores,
dos quais cerca de 930 eram internacionais. Tivemos a
oportunidade de conversar com muitos dos profissionais,
clientes e amigos expositores.
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Uma energia vibrante tomou conta dos corredores, pragas e stands, enquanto os eventos, as apresentagdes ao vivo e as reunides ofereceram oportunidades de dialogo e inspiragao.

Desporto e Cultura

A proximidade dos Jogos Olimpicos de Inverno de Milao-Cortina 2026
também influenciou a programacio cultural da MIDO. A exposicao re-
cebeu o campedo paralimpico Daniele Cassioli; o ex-jogador de voleibol
Pasquale Gravina; e Ferdinando De Giorgi, treinador da selecio italiana
de voleibol masculino. E aos atletas Filippo Magnini, campeao do mun-
do de natacio, e Manuela Nicolosi, arbitra internacional desde 2010.

Prémios MIDO

A feira celebrou também a exceléncia do setor com os Prémios MIDO,
que reconhecem jovens designers, 6ticos, expositores e profissionais
da industria que trabalham diariamente para se aperfeicoarem pessoal
e profissionalmente, beneficiando toda a cadeia de abastecimento.

Prémios de Melhor Loja:

Melhor Design de Loja: AN DRE OPTICAS CHIADO (Portugal)

A vencedora na categoria DESIGN do Prémio Melhor Loja é a André
Opticas Chiado, de André Leal (Lisboa, Portugal), premiada pelo seu
conceito original que reinterpreta um vagao de comboio de luxo vinta-
ge de forma contemporénea, transformando o ponto de venda numa
viagem linear e imersiva. A utilizacdo de madeiras em tons quentes,
detalhes em latdo, texturas suaves e iluminag¢do controlada cria uma
atmosfera refinada e acolhedora, enquanto as areas de exposicao “com-
partimentadas” guiam os visitantes numa descoberta discreta e sele-
cionada entre marcas independentes, armacdes vintage e artigos raros
de colecao.

| % |
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Melhor Inovacdo em Loja: OPTOCENTRO (Portugal)

O prémio de Melhor Loja Inovadora vai para a Optocentro,
propriedade de Rui Motty (Lisboa, Portugal), selecionada
pela sua visdao “Flight to 2050”, que combina sustentabili-
dade, tecnologia e exceléncia clinica num modelo de centro
otico avancado. Reconhecida pela sua capacidade de integrar
os principios da economia circular no design do espaco e nas
atividades diarias, a Optocentro destaca-se pela adocido de
solucdes ecoeficientes, pela utilizacdo de ferramentas e pro-
cessos avancados que melhoram a eficiéncia e a rastreabili-
dade, e pela sua abordagem inclusiva focada na acessibilida-
de, na prevencao e na qualidade da experiéncia do cliente.

Prémio CSE:

O prémio para os expositores da MIDO 2026 que defen-
dem os principios da sustentabilidade. Na quarta edicdo do
Prémio CSE - Oculos Sustentaveis Certificados, um presti-
giado juri internacional de especialistas avaliou, utilizando
critérios especificos (que podem ser encontrados no regu-
lamento), se os produtos apresentados pelos expositores na
54? edicao da MIDO foram fabricados com materiais reci-
clados, reducao do consumo nos processos de produgdo e
distribuicao, gestao melhorada da cadeia de abastecimento,
eliminacao de residuos, utilizacio de energia renovavel,
etc.
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A feira celebrou também a exceléncia do setor com os Prémios MIDO. Os prémios de melhor loja foram para éticas de Portugal: Melhor Design de Loja: André Opticasd

Chiado, e Melhor Inovacéo em Loja: Optocentro.

e Categoria Oculos de Sol: SILHOUETTE INTERNATIO-
NAL com o modelo Mavillette — 4089, 6culos de sol fabri-
cados com materiais biocirculares e processos de producio
alimentados a energia renovavel.

e (ategoria Armacdes de Oculos: MARCHON ITALIA e
a sua marca Calvin Klein com o modelo CK25548, uma ar-
macao que alia design e sustentabilidade gracas a utilizacao
de materiais de base bioldgica e reciclados.

e (Categoria: Estojo para mala: LLEXAN ITALIA com o
modelo 02G, um estojo concebido segundo os principios da
economia circular, utilizando materiais reciclados e biodegra-
daveis e uma cadeia de abastecimento atenta ao seu impacto
ambiental.

Prémio Corporativo CSE:

Da experiéncia Stand Up For Green surge um novo prémio dedi-
cado a empresa expositora com o melhor desempenho em sus-
tentabilidade: o Prémio CSE: destaca as empresas que integram
os principios ESG nas suas politicas corporativas, contribuindo
para um futuro mais responsavel e inovador para a industria otica.

A vencedora desta edicao foi a SAFILO SPA. A empresa recebeu
este prémio pela integracao estrutural dos critérios ESG na sua
estratégia de negocio através de uma governacao robusta, metas
climaticas validadas pela SBTi e um sistema avancado de pres-
tacao de contas em conformidade com o ESRS. Um modelo in-
dustrial que combina visio de longo prazo, inovagao responsavel
e impactos mensuraveis no ambiente, nas pessoas e na cadeia de
abastecimento.

Prémio de Design Sergio Cereda:

O prémio, que tem o nome de Sergio Cereda, um influente de-
signer da industria optica, foi criado por Harvey Ross, fundador
do Viva International Group, da HMR Holdings e CEO do Optyx
Retail Group, em colaboracio com a familia Cereda e a MIDO. A
partir deste ano, foram aceites candidaturas de todo o mundo, e
foram atribuidos prémios em dinheiro aos trés primeiros classifi-
cados. Os prémios sao: 10.000 ddlares para o primeiro classifica-
do, 5.000 dolares para o segundo e 2.500 ddlares para o terceiro.
Os vencedores desta edicao foram:

e 1° PREMIO: Giada Tosana com o modelo dero_46°N 12°E
e 2° PREMIO: Elisa Albertini com o modelo Mo
e 3° PREMIO: Mahra Mustafa com o modelo Refract

Nova campanha MIDO
2027: Bem-vindo a
Eyewearland

A nova campanha de comu-
nicacio da MIDO revela a
criacio da Eyewearland, um
mundo surreal suspenso
entre a realidade e a imagi-
na¢do. Uma narrativa visual
que transforma o universo
dos 6culos numa terra extraordinaria, onde a visdao ndo é apenas uma
ferramenta de observac¢ao, mas uma porta de entrada para infinitas pos-
sibilidades.

@0

Eyewearland é a MIDO: o tnico lugar no mundo onde, durante trés
dias, toda a cadeia de abastecimento e os diversos atores do setor se
reunem num unico espaco fisico e cultural. Uma “terra” onde o design,
a tecnologia, a moda, a sustentabilidade e os negécios falam a mesma
linguagem. Por isso, Bem-vindo a Eyewearland néo é apenas um convite
para visitar uma feira, mas uma porta de entrada para um universo imer-
sivo dedicado aos 6culos, um lugar onde se descobrem tendéncias, se
forjam relacoes e se molda o futuro do setor.

Eyewearland é habitada por figuras enigmaticas adornadas com ele-
mentos naturais nos seus rostos — presencas delicadas e inesperadas
que evocam 6culos de uma forma poética e pouco convencional, nunca
os representando literalmente. As imagens foram criadas pela artista di-
gital Stella Stolkert, com direcio criativa de Max Galli, em colaboraco
com o Mixer Group.

A MIDO 2027 ja se prepara para ser, uma vez mais, a plataforma global
onde o mundo dos 6culos se conecta, inspira e imagina o futuro — um
futuro que comeca com a visdo. A préxima edicdo da MIDO decorrera

de 6 a 8 de fevereiro de 2027, na Fiera Milano Rho.
@ o
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Autor: Joaquim Oliveira
Engenheiro Informético.

setor das oticas em Portugal vive um dos momentos de

maior transformacao da sua historia. O que antes era

um negdcio familiar, muitas vezes gerido “a caneta e

papel”, estd hoje a atravessar uma mudanca geracional,
tecnologica e ideoldgica que redefine por completo o futuro des-
tas empresas.

Passagem de geracdo com novas ideias e novos desafios

A sucessao natural de muitas dticas trouxe para a gestao filhos e
filhas de fundadores, com uma visao diferente do negécio. Se, por
um lado, mantém o legado e a proximidade com a comunidade,
por outro introduzem novas formas de trabalhar, mais estrutura-
das, organizadas e abertas a inovacdo. Esta mudanca de mentali-
dade tem sido fundamental para dar resposta as novas exigéncias
do mercado e ao perfil de consumidor atual.

Da gestio tradicional a estrutura profissional

Ja nao basta ter um espaco bem localizado e um atendimento
simpatico. Hoje, a competitividade exige processos internos oti-
mizados, equipas formadas em varias areas, desde a optometria
ao marketing digital, gestao financeira rigorosa e estratégias de
fidelizacao de clientes. A otica de proximidade transformou-se
numa empresa moderna, com estruturas solidas e métricas de
desempenho, sem perder o toque humano que sempre a carac-
terizou.
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A forca da tecnologia

Outro fator incontornavel é a tecnologia. Desde softwares de ges-
tao de clientes (CRM), passando por plataformas digitais de mar-
cacao de consultas, até ao uso da inteligéncia artificial na analise
de dados, as oticas tém vindo a adotar solucdes que antes eram
impensaveis. Também o marketing digital e a presenca online tor-
naram-se obrigatorios, numa era em que o consumidor pesquisa e
compara antes de entrar pela porta.

Faz check-ups
ragulares

A transmrmagau

das oticas em Portugal
D tradicdo a modernidade

Representante da Tematica Software (Lider Ibérico em Softwares para Otica)

TRANSFORMAGCAO AS
OPTICAS EM PORTUGAL

Gestdao Uso
profissional tecnologia

Passagem
de geragdo

O futuro do setor

O caminho é claro, quem nao acompanhar esta evolugao ficara
para tras. A 6tica moderna precisa de se posicionar como uma em-
presa completa, clinica, comercial e tecnoldgica, sempre centrada
no cliente. O equilibrio entre tradi¢ao e inovagao sera a chave para
garantir a sustentabilidade e o sucesso num mercado cada vez
mais exigente.

Opiniao: As 6ticas em Portugal estdo a viver um processo inevita-
vel de transformacgao. A mudanca geracional, a profissionalizaciao
da gestao e a adocao de tecnologia ndo sao apenas tendéncias, sao
condicoes essenciais para a sobrevivéncia e crescimento. O futuro
nao sera das oticas mais antigas ou mais modernas, mas sim das
que melhor souberem adaptar-se.
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AM EYEWEAR

Concebida durante um verdo nas ilhas gregas e criada por mios artesanais, a
colecio AFTHONIA reflete a riqueza da experiéncia, o calor da pedra aque-
cida pelo sol, o brilho dourado do oceano e a elegancia intemporal dos ma-
teriais tradicionais. Dentro da cole¢do, destacam-se trés novos modelos sem
armagdo, concebidos com silhuetas refinadas inspiradas na elegincia natural
da costa do Egeu. Fabricados em acetato italiano premium de base biologica e
com lentes de poliamida de nylon com revestimento antirreflexo ET dourado
na parte posterior, os modelos apresentam detalhes exclusivos da AM Eyewear,
como ferragens banhadas a ouro 18 quilates e hastes ergondmicas mecanizadas.
Www.ameyewear.com

FREIGEIST

Os 6culos FREIGEIST da Eschenbach Eyewear sao inspirados na linguagem de
design clara da arquitetura moderna e personificam o sucesso, a visdo e o espi-
rito livre. A tecnologia une-se a natureza: a forma clara, o design elegante e o
maximo conforto de uso materializam-se em materiais especiais de alta qualida-
de, como madeira, pedra, ago inoxidavel e titanio. Com a marca de 6culos pre-
mium FREIGEIST, dirigida a um publico orientado para o estilo e tecnicamente
sofisticado, a Eschenbach Eyewear concentra-se nos mais elevados padroes de
qualidade e em armagdes extragrandes, comprometida com a ideia do design
perfeito, oferecendo aos homens 6culos de alta qualidade, esteticamente impe-
caveis e tecnicamente perfeitos. www.freigeist-eyewear.com

MOREL

Tradicionalmente reservado aos homens, o metal adota uma abordagem moderna
neste inverno. A Morel reinterpreta o material através de dois conceitos comple-
mentares: Thais para mulheres e Tonsberg para homens, verdadeiras vitrines da
experiéncia da marca no artesanato do titanio. Thais encarna uma nova visao dos
6culos femininos: um design em titanio que revela carater, inovagao e delicadeza.
A parte frontal é definida por uma moldura afiada, marca registrada do modelo,
que capta a luz e revela volumes generosos e refinados. Tonsberg afirma o poder
do titdnio numa expressao masculina. A sua estrutura monobloco e as suas bordas
coloridas transmitem uma estética nobre, minimalista e refinada. Cada detalhe
reflete a precisdo do design e a modernidade do material. www.morel.com

TENDENCIAS

\DA/A\VAV;

BLACKFIN

A cole¢io Blackfin Primavera-Verao 2026 avanca em dire¢do a um novo conceito
de leveza, no qual o titanio é moldado por meio de processos altamente avanga-
dos, respeitando plenamente uma linguagem de design urbana e refinada. As pa-
letas de cores tornam-se cada vez mais refinadas, as espessuras sdo reduzidas ao
minimo absoluto e a experimentagio alcanga resultados surpreendentes gragas
ao artesanato. A leveza torna-se assim o principal cddigo estilistico, um valor
expresso através de detalhes meticulosamente refinados, que resulta num pro-
duto premium de exceléncia que coloca o titinio no centro de toda a expressao
criativa. www.blackfin.eu

A a4 LA
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ECO EYEWEAR

A ECO Eyewear apresenta trés novas adigdes a sua colegdo Biobased: Amaya,
Carson e Piper. Criadas com a sustentabilidade e o estilo contemporaneo como
pilares fundamentais, estas novas armagdes refletem o compromisso continuo
da ECO com a inovagéo, o conforto e a moda ecologicamente consciente. Cada
armagao da colegdo Biobased ¢ fabricada com materiais derivados do dleo de
ricino, o que reduz o uso de recursos fosseis e oferece leveza, durabilidade e uma
estética ousada. Tal como acontece com todas as armagdes Biobased, um clipe
magnético para dculos de sol permite passar facilmente de 6culos graduados
para 6culos de sol. www.eco-eyewear.com

v 83

TIwI

A Tiwi apresenta uma reedi¢do dupla que olha para o futuro sem perder a sua
esséncia. Soleil I e Rosetta II, dois modelos iconicos que regressam com uma esté-
tica renovada e a mesma atitude: continuar a marcar estilo para além das tendén-
cias. Soleil Il mantém o carater inovador do modelo original. Com a sua armagao
robusta, formas geométricas e combinagdes de cores vibrantes e totalmente recon-
heciveis: como o preto mate com a linha superior amarela fluorescente. Rosetta Il
estd de volta. E fa-lo com a elegancia de sempre, mas com um toque atualizado. A
sua silhueta subtilmente cat-eye, de proporgées equilibradas, torna-a num modelo
intemporal, elegante e versatil. www.tiwiworld.com

| o |



As Jo ® ¢ o 20 omento orico de colabo O entre trés g des grupo

do setor otico OP 9o ok O onde se re de 100 pa o es, entre optome

ortop ® olog e parceiro

o dia 4 de outubro realizara e as Jornada ¢ Os pa pante eram a opo dade de a a pro
as da a0, no Montebelo a Alegre Hotel, e grama té 0 cie 0 dadosamente desenvolvido e ce
avo evento Orico que re ela eira ado po 0 0na a area da saude al. O programa
ais de 100 pro onais da OP govisao ecorreu ao longo de todo o dia, com pausa para o almoco de

oticas, entre optome as, ortoptistas, oftalmologistas e 0 o, e foi dividido e arios segmentos tematico

O aporda Cl 0, P
0 o do or Gtico
—

e 5gecop
JORNADAS - fq\ D e10ouIsd0

CIENCIAS

DA VISAO NS  UNIGTICAS




Entre os oradores estiveram presentes:

Rute Aratjo (UM), que apresentou as perspetivas atuais na
Contactologia. Clinica Avancada; Renato Barbosa (Hospital
Lusiadas), que abordou as lentes intraoculares para corre¢ao de
ametropias; José Pinho (Bausch & Lomb), que partilhou estra-
tégias para uma adaptacao bem-sucedida de lentes de contacto
multifocais; Nisa Silva (ULSM), que falou sobre o diagndstico
diferencial em hemorragias retinianas; Ricardo Miguel Ferrei-
ra (Universitat de Valéncia / Facultad de Fisica), que apresen-
tou técnicas de detecdo da retinopatia diabética e os desafios
e oportunidades da optometria; Ruben Magalhaes, Inés Pais
e Catarina Mateus (ESS-IPP), que exploraram o impacto da
estimulacao cerebral nao-invasiva na funcao visual de adultos
saudaveis; Regina Rodrigues (CooperVision), que falou sobre
o controlo da miopia com lentes de contacto; Nadia Fernandes
(Clinica Topcare Oeiras), que destacou o impacto dos filtros no
controlo do deslumbramento em baixa visao; Rita Vaz (Essi-
lorLuxottica), que abordou a abordagem clinica a pessoa com
baixa visao; Sandra Costa (Ergovisiao Guarda), que apresentou
um caso clinico de ortética e prescri¢do / compensacao prisma-
tica, e Santiago Escandon (Alcon), que falou sobre estratégias
para otimizar a adaptacao de lentes téricas.
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Os participantes tiveram a oportunidade de assistir a um programa técnico
cientifico, desenvolvido e certificado por profissionais da area da satide visual.

0 dia terminou com o sorteio e entrega do prémio de um voucher de 1.500€, a dtica Ergovisao de Avanca do grupo Ergovisao, para realizar uma viagem a qualquer parte
do mundo.

As formacoes encerraram com a mesa redonda interdisciplinar,
dedicada ao tema “Cuidar da Visdao em Portugal”, que contou com
a presenca de Diogo Marques e Maria Eduarda (APOR), Henri-
que Nascimento e Paulo Pereira (UPOOP), e Joao Caetano e Luis
Vieira (APLO).

O evento contou com a creditacdo oficial pela APLO (4 créditos
CFCO) e pela UPOOP, (4 horas FCO), reforcando o seu carater
técnico-cientifico e formativo a todos os participantes.

O dia terminou com o sorteio e entrega do prémio de um voucher
de 1.500€, a otica Ergovisao de Avanca do grupo Ergovisao, que
tem a oportunidade de o utilizar para realizar uma viagem a qual-
quer parte do mundo.

O website oficial do evento ja est4 disponivel em https://jornadas-
visao.pt/, onde qualquer profissional do setor 6tico pode assistir

as palestras e aceder aos contetdos cientificos apresentados ao
longo das jornadas.

As Jornadas Ciéncias da Visdo contaram com o patrocinio oficial
da EssilorLuxottica, um dos maiores players globais na area da
saude visual e inovacgio do setor, e também de marcas de referén-
cia internacional, como a Bausch+Lomb, CooperVision e Alcon.
O sucesso das Jornadas Ciéncias
da Visao confirma a importéncia E
de criar oportunidades de colabo-

racdo, de conhecimento e de ino- ws
vacao entre profissionais do setor,
de forma a preparar o caminho
para novas iniciativas que refor-
cem o futuro da saude visual em
Portugal.
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MASAI

eyewear
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Masai Eyewear apresenta nova colegao
6 campanha multicultural criada em IA

Masai Eyewear revela su nueva coleccion, acompafiada de una campafia visual innovadora desarrollada
mediante inteligencia artificial, reforzando el espiritu multicultural, inclusivo y contemporaneo que define
a esta marca distribuida por Prooptica.

econhecida por criar pecas que se adaptam a todos os ros-

tos, identidades e estilos, a apresenta agora uma linha

ainda mais versatil e universal, uma colecio que agrada a

todos, concebida para um ptiblico diverso, cosmopolita e
conectado a0 mundo atual.

I ————

-

As novas imagens de campanha, desenvolvidas integralmente através de
inteligéncia artificial, dao vida ao ADN multicultural da Masai. 0 resultado é uma
identidade visual forte, moderna e expresiva.

A nova colecao Masai destaca-se por formas clean, design universal
e escolhas cromaticas harmoniosas que refletem a riqueza de dife-
rentes culturas e influéncias visuais. Cada modelo foi pensado para
transmitir liberdade, ident;idade e autenticidade, celebrando a beleza
da diversidade humana. E eyewear sem rétulos, criado para quem
acredita que estilo e expressao sao para todos.

Imagens criadas em IA: tecnologia ao servigo da inclusdo

As novas imagens de campanha, desenvolvidas integralmente
através de inteligéncia artificial, dao vida ao ADN multicultural da
Masai. A IA permitiu criar rostos, expressoes e contextos que re-
presentam diferentes origens, culturas e estilos de vida, reforcan-
do a ideia de que a cole¢ao é verdadeiramente global. O resultado
¢ uma identidade visual forte, moderna e expressiva, que traduz a
visao Masai: 6culos para todos, pensados para cada um.

Uma colecdo que acompanha o mundo

Combinando design versatil, leveza e conforto, a nova colecao
Masai Eyewear adapta-se ao ritmo de um consumidor moderno,
urbano e aberto ao mundo. S3o pecas que se integram com na-
turalidade nos mais variados estilos pessoais, do minimalista ao
classico ou contemporaneo.

Distribuida pela Prooptica, a Masai Eyewear reforca a aposta em
produtos que unem identidade, modernidade e inclusao, apoiados
agora por uma comunicacio visual tio diversa quanto o ptblico
que representa.
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Essentials,

anova capsula

da Opticalia que
representa a pureza
na sua forma mais
refinada

A Opticalia langa a sua nova colegdo céapsula
“Essentials”, com designs versateis e intemporais
que nunca passam de moda, perfeitos para
complementar os seus looks de inverno.

colecdo conta com 20 modelos em diferentes

cores, para homem e mulher, incluindo 6culos

graduados; Easy Click, os 6culos graduados da

Opticalia que se transformam em 6culos de sol
com um unico clique; e dculos de sol. Esta colecao, ja dis-
ponivel nas dticas da marca, pertence a sua linha Trendi e
representa a pureza na sua melhor forma.

“Com esta colecio capsula, 0 nosso objetivo ¢ oferecer a to-
dos os nossos clientes designs versateis e intemporais que
nunca passam de moda”, afirma Elena Diez, Diretora de
Produto e Design da Opticalia, acrescentando: “Em ultima
analise, esta colecdo representa uma selecio de formatos
e cores que nunca falham, aqueles designs essenciais que
todos deveriam ter.”

A nova colecao de armacdes e dculos de sol do grupo dptico apresenta
uma proposta intemporal e sofisticada para este inverno.



Marta Alonso, Diretora Geral da Opticalia, e Miguel Caires, Presidente do Conselho de Administragcdo do Grupo Alberto Oculista.

Grupo Alberto Oculista e Optlﬂﬂlla unem forcas e
criam a maior rede de otica em Portugal

A Opticalia e a Alberto Oculista, duas das mais reconhecidas marcas do setor 6tico em Portugal, anunciam
oficialmente a sua unido, formando a maior rede de 6ticas do pais, com mais de 330 pontos de venda de
norte a sul e nas ilhas. Esta parceria estratégica consolida uma nova referéncia no mercado portugués,
reforcando a proximidade, a inovagdo e a confianga junto dos consumidores.

om esta integracao, as duas insignias unem a expe-

riéncia, o prestigio e o capital emocional da Opticalia,

reconhecida pelo seu estilo moderno, campanhas de

moda e forte ligacao as grandes marcas internacio-
nais, a inovacdo, especializacido e exceléncia no servico ao
cliente da Alberto Oculista, uma empresa portuguesa com
mais de quatro décadas de historia e um profundo enraiza-
mento local e nacional.

A nova rede combinada passa a contar com mais de 330 lojas
e uma equipa de mais de 1.500 profissionais, garantindo uma
cobertura impar em territorio nacional. Esta dimensao permi-
tird acelerar a expansao digital, reforcar a aposta em servicos
personalizados de optometria e lancar novas experiéncias om-
nicanal centradas no consumidor.

A Opticalia, marca internacional com presenca em Espanha,
Portugal, Colémbia, Brasil e México, ¢ reconhecida pela sua
abordagem democratica e aspiracional a 6tica — uma marca
que alia moda, tecnologia e bem-estar visual, promovendo o
conceito de “ver bem e sentir-se bem”.

Por sua vez, a Alberto Oculista, fundada em 1984, construiu
uma reputacdo solida assente na confianca, inovacao, com-
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peténcia técnica e relacao de proximidade com o cliente. Esta
unido reforca a promessa de continuidade e valorizacao da ex-
periéncia acumulada, agora potenciada pela escala e alcance
darede.

“Acreditamos que o futuro da 6tica se faz com inovacdo, proxi-
midade e confianca. A forca desta unido estd na complementa-
ridade das nossas marcas e na capacidade de oferecer mais e
melhor a quem nos escolhe todos os dias”, acrescenta Miguel
Caires, Presidente do Conselho de Administracao do Grupo Al-
berto Oculista.

“Estamos muito satisfeitos com este acordo, que nos torna a
maior rede de 4ticas do pais e nos ajuda a contribuir com o nos-
so plano de expansio internacional. Portugal é um mercado
muito importante para nés, onde estamos presentes ha mais de
13 anos, e nao conseguimos imaginar um melhor aliado para
consolidar ainda mais a nossa presenca no pais e continuar a
crescer como referéncia no setor”, declara Marta Alonso, Dire-
tora Geral da Opticalia.

Com esta unido, nasce uma nova era para o setor o6tico em Por-
tugal, em que tradicao, inovacdo e modernidade se fundem
numa marca mais forte, mais préxima e mais inspiradora — a
Opticalia.
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opti 2026

abriu 0 ano da dtica apresentando
0 futuro do setor da Gtica & audiologia

A opti 2026 impressionou com 21.972 visitantes profissionais (21.105 em 2025), representando um aumento

de mais de 4% face a edigdo anterior. O numero de visitantes internacionais cresceu mais de 5%. Juntamente

com um aumento de mais de 7% no nimero de expositores, estes nimeros reforczam o momento positivo da

feira e o entusiasmo do setor pelo futuro. Os visitantes aproveitaram ao méaximo a sua visita a opti para fazer
networking, planear estratégias e fechar negécios.

om 354 expositores (mais 7% do que os 330 expositores

em 2025), a opti apresentou todo o espectro da industria

optica, desde o design de armacdes, lentes de contacto

e lentes oftdlmicas a equipamentos, informatica, equipa-
mentos para o retalho e até aparelhos auditivos. A feira proporcio-
nou um espaco para lancamentos de produtos, discussdes profis-
sionais aprofundadas e networking, tudo numa atmosfera aberta,
acolhedora e altamente profissional.

Dialogos francos, ideias inovadoras para o ponto de venda, incen-
tivos comerciais tangiveis e uma industria dvida pelo futuro: a opti
2026 confirmou de forma impressionante porque se consolidou
como o ponto de partida anual para a industria 6ptica internacional.
Sob o lema #weareopti, Munique voltou a ser um ponto de encon-
tro para decisores, jovens profissionais, marcas, startups e visio-
narios — tanto figuras consagradas como talentos emergentes.

A opti 2026 reafirmou o seu papel como evento anual de lancamen-
to para a industria optica. Com um publico internacional cada vez
maior, uma relevancia profissional significativa e uma atmosfera
geral notavelmente positiva, a feira definiu claramente o rumo para
0 novo ano comercial e documentou o impeto positivo e o entusias-
mo do setor em relacdo ao futuro. A intensa troca de informacéo
entre expositores, visitantes profissionais, jovens profissionais e
decisores fez da opti, mais uma vez, um importante centro de ne-
tworking e orientacdo dentro do setor.

onti

Ao mesmo tempo, a feira revelou-se uma plataforma dinidmica
para inovacdes, novos modelos de negdcio e solucoes praticas
e aplicadas, sustentada por uma relacao de proximidade entre
os organizadores e o setor. A opti reuniu a feira, a comunida-
de e 0 mercado num todo coeso, criando a estrutura para um
evento do setor que combinou, de forma eficaz, conhecimento
especializado, networking e perspetivas internacionais.

Cathleen Kabashi, diretora da opti, afirmou: “A opti prospera
com base na troca de experiéncias e na unido. Em 2026, senti-
mos mais uma vez a for¢ca da nossa comunidade e a importan-
cia dos encontros pessoais, da inspiracao e do contetudo pratico
e aplicado para o setor. O ambiente era notavelmente positivo,
otimista e descontraido, e é exatamente isso que esperamos
para a opti 2027. O entusiasmo pelo futuro foi particularmen-
te evidente, impulsionado também pela participagio massiva,
pelo empenho e pela identificacdo da préxima geragcao com ‘a
sua’ opti.”

Por sua vez, Tobias Grober, CEO e Presidente da GHM Ge-
sellschaft fiir Handwerksmessen mbH, explicou: “A opti 2026
foi dindmica, internacional e comercialmente relevante. E um
ponto de encontro central para a ética e acustica auditiva. Em
resumo, esta edi¢ao da opti oferece uma base muito sélida para
o desenvolvimento futuro do evento de forma direccionada”.

A Lookvision voltou a estar presente na opti Munich com a
sua equipa e com a revista no espaco Trade Press.




Durante a nossa visita a feira de Munique, tivemos a
oportunidade de conversar e trocar ideias amigavelmente
com os inameros profissionais e amigos da revista
Lookvision.

DESTAQUES DA OPTI 2026

opti SPHEARE:
A Audicao Tornada Visivel

A opti SPHEARE, que se estreou na opti, tornou-se imediatamente
uma grande atracdo para o publico. Por qué? Em primeiro lugar,
contou com novos expositores do segmento da acustica auditiva;
em segundo lugar, a area central teve um forte enfoque pratico:
aqui, as palestras de e com proprietarios que integraram com su-
cesso a acustica auditiva nos seus negocios opticos revelaram-se
particularmente interessantes. Foram ainda oferecidas sessoes
interativas e debates abertos sobre posicionamento, fidelizacao de
clientes e novos servicos. Os formatos de troca interativa entre os
oradores e um publico envolvido proporcionaram valor acrescen-
tado tangivel para o dia a dia de trabalho.

TOMORROW VISION:
jogue com inteligéncia. Mova-se com liberdade

Pela segunda vez, a TOMORROW VISION, a plataforma conjunta
dos principais fabricantes de lentes de contacto, deu um forte im-
pulso, desta vez centrado no tema do desporto. As apresentacoes
praticas e os exemplos concretos de aplicacdo, em combinacdo
com os produtos dos fornecedores de lentes de contacto, mostra-
ram como as lentes podem ajudar de forma otimizada os clientes
ativos e desportistas. As apresentacdes emocionantes chamaram
especialmente a atencdo, incluindo emocionantes apresentacoes
de basquetebol com saltos acrobaticos e lancamentos, que levara-
mo foco desportivo de forma impressionante para o campo e tran-
formaram a TOMORROW VISION numa verdadeira experiéncia.
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opti DESIGN STAGE: o palco para experiéncias e tendén-
cias de design

Em 2026, o palco opti DESIGN STAGE exibiu mais uma vez de
forma impressionante a expertise em design da opti e serviu como
ponto de encontro central para tendéncias, marcas e design criati-
vo. A inspiracdo internacional veio, entre outros, de Selin Olmsted,
de Nova Iorque, com a sua previsao de tendéncias, bem como das
palestras opti DESIGN TALKS, onde os especialistas da DOZ ofe-
receram insights praticos sobre o design atual e as questoes do
mercado. Simultaneamente, o palco DESIGN STAGE foi o local
onde as armacdes foram exibidas para votacdo no opti FRAME
AWARD e onde os prémios do publico — o opti FRAME STAR, o
opti BOX AWARD e o opti VISIONARY AWARD — foram entre-
gues no domingo.

Talentos Jovens, Carreiras e Empreendedorismo em Foco

Em 2026, a opti voltou a focar-se nos jovens talentos e nos jovens
empreendedores, um formato que envolveu profundamente a
proxima geracao, o futuro da inddstria. Assim, durante a feira,
foram oferecidas uma série de atividades exclusivamente para
eles:

e opti MY OWN BUSINESS, com o apoio da DOZ: ser-
vigos de consultoria para aspirantes a empreendedores.

e opti NEXT GEN TOURS: visitas guiadas aos sabados e
domingos.

e opti NEXT GENERATION HUB: o ponto de encontro
para os jovens talentos da inddstria, com um programa
repleto de atividades, incluindo o opti COMPANY CON-
NECT e o opti CAMPUS CONNECT.
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0 setor odtico internacional esteve presente na opti Munich com as principais empresas de o6culos, lentes
oftalmicas, maquinaria, lentes de contacto e produtos de manutencao.




VENCEDORES DO PREMIO OPTI

Os varios prémios foram entregues no domingo, dia 18 de janeiro,
no Palco de Design opti, no Pavilhao C1.

prémio opti FRAME STAR

Este prémio reconhece o melhor design de 6culos. O vencedor
deste ano foi a Breitfeld und Schliekert com o modelo “JustMILO
JMM3”.

prémio opti BOX

Este prémio reconhece a startup mais inovadora do setor dos dcu-
los: ousada, criativa e visionaria. A empresa vencedora foi a Manti
Manti.

Plataformas conjuntas de fabricantes de lentes de contacto como a Tomorrow
Vision, sessdes interativas, debates abertos, apresentacdes e conferéncias
também tiveram o seu espaco na opti Munich 2026

prémio opti VISIONARY

Este prémio reconhece solugoes visionarias de empresas emergen-
tes nas areas da tecnologia, diagndstico e inteligéncia artificial. O
vencedor deste ano foi a pickz ai.

Como sempre, a equipa da Revista Lookvision esteve presente na
feira para lhe trazer uma cobertura em primeira mio de todos os
ultimos desenvolvimentos no campo 6tico e audioldgico nestas pa-
ginas, no nosso website e nas redes sociais.

A proéxima edicdo do Opti tera lugar em Munique, de 29 a
31 de janeiro de 2027.

e mira Plattform
ermoglicht einen
digital begleiteten
Versorgungspfad - eing
Bricke zwischen Optiker
und Al &




EHPGCE‘COP 2026
W 7 E 8 DE MARGO

TORRES oRAS

DOLCE CAMPOS REAL
LISEOA, O PALCO DA
EXPOCECOP 2028]

os dias 7 e 8 de marco, o Dolce Campo Real, em Torres

Vedras, serd o palco da ExpoCECOP, reunindo um

conjunto de palestrantes de referéncia e uma progra-

macao pensada para responder aos desafios atuais e
futuros do mercado.

O primeiro nome confirmado é Filipe Coelho, que ira conduzir a
palestra “Como a Inteligéncia Artificial esta a Transformar as
Oticas e a Fidelizar Clientes”. Através de uma abordagem prati-
ca e acessivel, Filipe ira explorar o papel da tecnologia no setor 6ti-
co, destacando como a Inteligéncia Artificial estd a redefinir a ex-
periéncia do cliente e a abrir novas possibilidades para a fidelizacao
e crescimento dos negdcios. Especialista em Inteligéncia Artificial
e Business Automations, com mais de 13 anos de experiéncia in-
ternacional em transformacao digital, liderando projetos de CRM,
automacio e IA para marcas como Mercedes-Benz, Vodafone, En-
tel, Dubai Telecom, Galp e Prosegur, em mais de 18 paises. Apos
uma carreira sélida como consultor, arquiteto de solucoes e gestor
de programas, fundou a @isoniqtech.ai, com a missio de tornar a
inovacao pratica e acessivel a negdcios em crescimento, conectan-
do tecnologia e estratégia de forma inteligente.

A equipa da CECOP marcara também presenca com a apresen-
tacdo das novidades do Grupo CECOP para 2026, dando a conhe-
cer estratégias, parcerias e solucoes exclusivas que irao apoiar os
associados no desenvolvimento e diferenciacio dos seus negdcios
ao longo do préximo ano.

Outro destaque do programa é Alexandre Monteiro, profiler
e palestrante internacional, autor dos best-sellers “O Poder de
Conquistar e Influenciar Pessoas” e “Torne-se um Deci-
frador de Pessoas”. Com a palestra “Conquistar & Decifrar
Clientes”, Alexandre ira partilhar estratégias para ler, interpretar
e influenciar comportamentos, ajudando lideres e profissionais a
otimizar relacoes, decisoes e resultados.

O evento contard ainda com a participacao de Bruno Dias, 6tico
especializado, que apresentara a palestra “Ndo existe uma 22
oportunidade de causar uma boa 1% impressao”. Com 25
anos de experiéncia no setor 6tico, Bruno ird abordar a importan-
cia da imagem, do atendimento e da percecio inicial, combinando
conhecimento técnico, visagismo e consultoria de imagem aplica-
da ao contexto profissional.

GEGOP Portugal
revela os oradores
(a EXpoGECOP 2026

P AExpoCECOP 2026 prometeserumpontodeencontroincontornavel

{ paratodo o grupo, reforcando a ligagao entre profissionais, marcas
e oportunidades de negdcio. Sob o mote “Do olhar, ao vinculo”,
o evento aposta numa experiéncia que transforma contactos em
relagdes duradouras, através de conhecimento, inspiragdo e partilha
estratégica.

Para fechar o painel de oradores, a ExpoCECOP 2026 recebe Lé-
rio Cunha, que sobe ao palco com a palestra “Os 3C’s”. Inspirado
nas artes marciais e na sua vasta experiéncia internacional, Lério
ira partilhar ferramentas praticas para fortalecer a ligacdo em trés
dimensoes fundamentais: EU, EQUIPA e CLIENTES. Natural
de Maputo, com mais de 15 anos de percurso profissional entre a
Alemanha, Inglaterra e Portugal, é orador e formador nas areas
da comunicacdo, lideranca e storytelling, tendo trabalhado com
equipas em varios pontos do mundo, sempre com o propdsito de
gerar clareza, consciéncia e impacto.

A programacio tem inicio no sabado, dia 7 de margo, com pa-
lestras e posteriormente decorre o Shopping Time, momento
dedicado a apresentacdo de produtos inovadores por parte dos
fornecedores protocolados da CECOP, com condi¢bes comerciais
exclusivas para os associados. O dia termina com o jantar da
comunidade CECOP, seguido de animag¢do e da gala da 2.?
edicdo dos Prémios NOA, que distingue os melhores fornece-
dores do setor 6tico.

No domingo, dia 8 de marco, o evento prossegue com palestras
durante a manha, culminando com um almoco de encerramento.

Com um programa soélido, oradores de exceléncia e um forte en-
foque em relacdes, inovacdo e negdcio, a ExpoCECOP 2026 afir-
ma-se como um evento que convida os associados a evoluirem do
olhar ao vinculo. Durante dois dias, Torres Vedras sera o centro
do networking, do conhecimento e da inspiracdo da comunidade
CECOP.

| “ |



-""r

-I-I‘t .D...I.- ,

\\_\\/y

L‘f.:cegpp ©eQouUsd0  UNIOTICAS

CECOP reforca a sua presenca em Portugal
com oS grupos Ergovisao e Unioticas

Lider global no setor da 6tica independente, a CECOP Group apresenta trés modelos distintos de negécio

em Portugal, representados pela Ergovisdo, Unidticas e CECOP Portugal. Esta diversidade permite ofere-

cer solugbes estratégicas variadas adaptadas as necesidades de cada 6tico e impulsionar o crescimento
sustentavel do setor.

om presenca em 8 paises e uma rede com mais de 8.000
oticos independentes a nivel mundial, o  Group con-
solida-se como a primeira comunidade global lider no
setor da dtica, sem compras obrigatdrias.

Em Portugal, a CECOP ja conta com mais de 400 éticas, onde
oferece solucdes estratégias aos profissionais do setor, que
abrangem gestao operativa, marketing, formacao, inovacdo e
desenvolvimento dos seus negocios de otica. A CECOP Portugal
destaca-se pelos seus programas de rentabilidade Cashback. O
programa ViveCECOP que une descanso, networking e diver-
sdo, através de fantdsticas viagens pelo mundo em comunidade
com os associados. A Formula Remunerada CECOP (FRC), que
premeia o consumo dos associados, com os fornecedores proto-
colados, em contactologia, lentes e armacées.

Para além disso, a CECOP atende as necessidades de Marketing
dos seus associados, através de servigos como o Estudo de Geo-
marketing, a Auditoria Digital, a criacio de Websites, E-Com-
merce, Apps moveis, campanhas personalizadas, SMS Marke-
ting e Merchandising. Esta diversidade de servicos de permite
aos associados terem uma presenca online forte, fazendo com
que se posicionem estratégicamente no mercado.

Para reforcar ainda mais o apoio aos associados, a CECOP inves-
te na formacao continua através da Smart Academy e promove
anualmente o evento ExpoCECOP, um forte p6lo de networking
e de inovagdo entre dticos.

Os associados beneficiam ainda de varias parcerias estratégi-
cas, que promovem seguros e planos de saude, com a HABIT,
a Misericordia Saude e a Cofidis, bem como o acesso a fornece-
dores de renome mundial. A aposta em comunidade, inovagéo e
apoio continuo diferencia este modelo de negé6cio.A Ergovisao ¢

um grupo sélido e reconhecido a nivel nacional, com 65 éticas
em Portugal. Destaca-se pela forte identidade de marca e pela
comunicagio integrada em diversos canais, garantindo notorie-
dade junto do consumidor.

Entre as suas vantagens estdo as linhas proprias de lentes oftal-
micas e de contactologia, a ErgoLens, as parcerias estratégicas
com fornecedores que garantem condigdes especiais, as cam-
panhas de marketing nacional e iniciativas como o Ergo Kids,
programa direcionado para o publico infantil.

A Ergovisao aposta ainda em mais de 5 seguros e planos de satde,
mais de 6 parcerias e protocolos especiais, dando também acesso
privilegiado a formacdes exclusivas aos seus associados. Através
da Clinica do Dr Ergo, as 6ticas da Ergovisdo prestam servicos
de visao através de diversas especialidades e realizam também
exames de diagnostico e avaliacdo de diversas patologias.

A Unioéticas conta atualmente com 79 6ticas em Portugal e carac-
teriza-se pelo apoio proximo e personalizado aos seus associa-
dos. Entre as suas vantagens estdo o Cashback, as condigoes es-
peciais junto dos fornecedores e o acesso exclusivo a formacoes
e programas de desenvolvimento do negdcio.

Os trés grupos estao focados em oferecer um suporte constante
através de gestores de conta e de um acompanhamento opera-
cional adaptado a realidade de cada 6tico. Ao reunir diferentes
modelos de negécio num s6 grupo, o CECOP Group ofrece so-
lucoes para todos os perfis de dticas, desde os que procuram
uma marca de grande alcance, até aos que valorizam a indepen-
déncia com suporte especializado. A missao € clara, impulsionar
o crescimento sustentavel das oticas e fortalecer o setor 6tico
em Portugal.
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Chegou a Transitionse
Colour Touch™:
Alente ultradindmica
com um toque de cor
sempre presente

Os 6culos estdo prestes a tornar-se muito mais irreverentes. Apresentamos a Transitions® Color Touch™,
a lente ultradindmica que oferece um toque de cor subtil e sempre presente - e que chega agora oficialmente
ao mercado.

riginalmente apresentada na Transitions Academy 2025,
esta inovacdo de vanguarda captou de imediato todas as
atencgdes. Os especialistas do setor ainda estdo empolga-
dos: «Eleva a Transitions a um nivel totalmente novo».

Em 2024, a Transitions® GEN S™ surgiu como um novo padrao
em lentes graduadas, indo muito além das lentes estaticas comuns
para proporcionar uma experiéncia dindmica, surpreendente e
irresistivel de usar, que acompanha de forma fluida as constantes
mudancas da vida. Agora, a revolucdo continua com a Transitions®
Color Touch™ — onde a cor se torna uma verdadeira assinatura:
discreta em ambientes interiores, vibrante em ambientes exterio-
res e sempre perfeitamente integrada. Este novo capitulo reinven-
ta as lentes dinAmicas com um estilo personalizado, introduzindo
tonalidades subtis sempre presentes, que transformam os 6culos
na derradeira declarag¢io de moda.

A derradeira declaracédo de estilo

Porqué contentar-se com o comum, quando as lentes podem elevar
qualquer look? Transitions® Color Touch™ acrescenta um toque de
cor que estd sempre presente — integrando-se perfeitamente no
estilo de vida e na roupa de cada pessoa, de manha a noite.

Em ambientes interiores, escolha entre tonalidades suaves degradé
ou com uma cor residual, que sdo tdo leves quanto parecem — ade-
quadas para uso diario® e proporcionando uma sensac@o de confor-
to visual constante ao longo do dia. Em ambientes exteriores, estas
lentes ativam-se em segundos, revelando tonalidades vibrantes e
escuras ao nivel de uma lente solar quando totalmente ativadas®.

Inspiradas nos tons marcantes da Transitions® GEN S™, estas len-
tes ultradindmicas estdao disponiveis em cinco cores deslumbran-
tes — Ruby,Amber, Sapphire, Amethist e Emerald — prontas para
combinar com qualquer armacdo e acompanhar qualquer estilo.
Quer para um visual minimalista e elegante, quer para uma decla-
racao de estilo arrojada, a Transitions® Color Touch™ permite a
cada pessoa criar um look verdadeira e unicamente seu.

A Transitions® Color Touch™ marca o momento em que a moda
se une a funcionalidade. Na verdade, 83% dos utilizadores entre os
18 e os 25 anos afirmaram que querem que os seus 6culos sejam
simultaneamente divertidos e funcionais®.

A Transitions® Color Touch™ responde exatamente a essa neces-
sidade — ¢ muito mais do que uma lente, é a préxima revoluciao
na expressio pessoal!

A inteligéncia une-se ao estilo: A lente que faz tudo

A Transitions® Color Touch™ representa a nossa fusiao mais perfei-
ta entre estilo e desempenho. Desenvolvidas com a tecnologia mais
avancada até a data, estas lentes foram concebidas para acompan-
har cada movimento e realcar o seu visual em todos os momentos:

e Ultrarreativas a luz: adaptam-se instantaneamente, dando-lhe
liberdade total para se mover em quaisquer condicoes de lumi-
nosidade.

e Visdo confortivel em todas as condi¢bes de luminosida-
de: oferecem uma experiéncia visual confortavel que acompan-
ha o ritmo do seu dia.

¢ Dois efeitos impressionantes — Degradé e esbatido: pensa-
dos para se adequarem a qualquer look e estilo.

e (Cores suaves e lindas para a maxima expressio pessoal:
proporcionando um novo nivel de personalizac3o.

e Tonalidades subtis para uso diario®: suaves para os olhos,
com um acabamento exterior naturalmente polido.

¢ Tonalidades sempre presentes para uma protecdo supe-
rior contra a luz®: um filtro estiloso contra a luz solar intensa,
os raios UV e a luz azul-violeta.

Referéncias:

1. Pode nao ser adequada para condi¢des de baixa luminosidade.

2. Para lentes CR39, em todas as cores que obtém 18% de transmisséo a 23°C.

3. Transitions Optical, Consumer Sentiment and Behaviour, EUA, 4.° trimes-
tre de 2024, painel independente, N=1 005 utilizadores de lentes graduadas
(N=335 com idades entre os 18-34 anos). Concordo totalmente/parcialmente.

4. Bloqueiam 100% dos raios UVA e UVB, escurecem no exterior e filtram 26 a
51% da luz azul-violeta em ambientes interiores e 78 a 93% em ambientes ex-

teriores, em todas as cores. Testes realizados em lentes CR39. A luz azul-vio-
leta é medida entre 400nm e 455nm (ISO TR 20772:2018).

Transitions® Color Touch™ retine correcédo visual de alto desempenho, estilo
elevado e conforto visual sem esforco durante todo o dia.
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POTENCIE AS SUAS LENTES & SIMPLIFIQUE A SUA VIDA

Transitions e o logétipo Transitions s@o marcas comerciais da Transitions Optical, Inc. us:
fotocromatico sao influenciados pela temperatura, pela exposicao aos raios UV e pelo material

b licenca pela Transitions Optical Limited. GEN S é uma marca comercial da Transitions Optical Limited. ©2024 Transitions Optical Limited. A polarizagdo e o desempenho
s lentes. Armagdes RAY-BAN®, lentes Transitions® GEN S™ Ruby.
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EssilorLuxottica realizou, no pa§sado dia 13

e novembro, as Jornadas de Optica Oftal-

mica, um encontro exclusivo que reuniu cerca

de 30 clientes do programa EL360 na sede da
empresa em Rio de Mouro.

O evento contou com a participacao dos Profes-
sores Doutores José Manuel Gonzalez Méijome
e Paulo Rodrigues B. Fernandes, ambos docen-

EssilorLuxottica promove
Jornadas de Optica Oftalmica
com clientes do programa EL360

tes da Universidade do Minho, que partilharam
conhecimento e perspectivas sobre temas estra-
tégicos para o sector.

Entre os topicos abordados destacaram-se o va-
lor acrescentado e a personalizacio das lentes,
bem como estratégias para o desenvolvimen-
to do negdcio com foco na diferenciacao e na
criacdo de propostas de valor para os clientes.

Com esta iniciativa, a EssilorLuxottica reforca
0 seu compromisso com a formacdo continua
e com a disponibilizacao de conteddos de ex-
celéncia, promovendo espacos de partilha que
permitem aos profissionais actualizar conheci-
mentos, trocar boas praticas e antecipar as ten-
déncias do mercado.

AVSP Vision conclui a
aquisicao da Marcolin

VSP Vision™ anunciou no dia 23 de dezembro
conclusio da aquisicao da Marcolin, lider glo-
bal no design, fabrico e distribuicdo de dculos, da
PAI Partners e de outros acionistas minoritarios.
“A aquisicao da Marcolin representa mais um mar-
co significativo nos nossos 70 anos de historia, ofe-
recendo aos membros, clientes, médicos da rede,
lojas proprias e principais clientes da VSP maior va-
lor e opcoes”, afirmou Michael Guyette, presidente
e CEO da VSP Vision. “O portef6lio de marcas de
renome mundial da Marcolin, a sua expertise de fa-
brico e presenca geografica complementam signifi-
cativamente o portefélio de marcas e as capacida-
des da Marchon Eyewear, reforcando ainda mais a
nossa capacidade de satisfazer as necessidades em
constante evolucio dos clientes em todo o mundo.”
Tanto a Marcolin como a Marchon continuarao a
operar normalmente.

O portefolio de marcas de luxo e lifestyle inclui
Tom Ford, Zegna, Christian Louboutin, ic! berlin,
Max Mara, Guess e muitas outras. Fundada no
norte de Itdlia em 1961, a Marcolin distribui atual-
mente as suas colecoes de lentes em mais de 125
paises.

A CapM Advisors atuou como consultora financei-
ra exclusiva e a Latham & Watkins como assessora
juridica dos acionistas da Marcolin. A Kirkland &
Ellis LLP e a Chiomenti atuaram como assessoras
juridicas da VSP.
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Sevenoaks Eyewear revela a sua nova cole¢ao
novas imagens de campanha, refor¢ando a
identidade de uma marca que ja se afirma como
um verdadeiro sucesso no universo do eyewear.
Conhecida pela sua personalidade irreverente, a
Sevenoaks volta a surpreender com uma propos-
ta exuberante, ousada e cheia de atitude, onde o
design contemporineo se funde com a esséncia
criativa que define o seu ADN.

As novas imagens de campanha sio uma cele-
bragao visual da filosofia da marca, vibrante, autén-
tica e sem convengdes. A estética é forte, refletin-
do a energia de quem vive o presente com estilo
préprio e uma visao unica do mundo.

A nova colecao apresenta modelos que prometem
encantar todos os que gostam de marcar a dife-
renca, mantendo a aposta nos acetatos premium e
nas cores marcantes que caracterizaram o sucesso
da colegdo anterior. Cada 6culo combina formas
arrojadas com detalhes sofisticados, reafirmando
a versatilidade da marca e a sua capacidade de
traduzir tendéncias em pecas de identidade dnica,
tanto no sol como em armacao.
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Eyephoria realiza evento pioneiro
no eyewear independente em
Portugal: The Eyewear Room
Lishoa

No dia 14 de novembro de 2025, a Eyephoria
realizou um evento pioneiro no panorama oti-
co portugués: o The Eyewear Room Lisboa, um
showroom independente e totalmente curado, de-
dicado as dticas premium e a marcas internacionais
de eyewear.

O encontro decorreu no histérico Palacio dos Ar-
cos — Vila Galé Collection, em Lisboa, num ambien-
te intimista e elegante, pensado para proporcionar
uma experiéncia proxima, calma e orientada para
o detalhe. Foram apresentadas marcas indepen-
dentes de referéncia como For Art’s Sake, AM
Eyewear, Enni Marco, Taylor Morris e Sunday
Somewhere.

“O setor da otica independente merece experién-
cias assim, com tempo, curadoria e propdsito. O
The Eyewear Room é apenas o primeiro passo
de um movimento que queremos ver crescer em
Portugal.”, explico Miguel Gongalves, fundador da
Eyephoria.

O evento recebeu 6ticos convidados, parceiros e
novos contactos, gerando feedback extremamen-
te positivo e abrindo portas para novas edi¢oes. A
proxima sessao esta ja a ser preparada para Braga,
a cidade natal do fundador, com uma curadoria ain-
da mais ampla.
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Shamir produziu 400 Ientes no 68.° Gongresso
Nacional de Oftalmologia
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- mmﬂﬂ’ "
INTELLIGENCE™

A Shamir Optical, lider mundial no desenvolvi-
mento de lentes oftalmicas de alto desempenho,
marcou presenca no 68.° Congresso Nacional de

Oftalmologia da Sociedade Portuguesa de Of-
talmologia (SPO) — um dos maiores eventos da
especialidade em Portugal — com uma demons-
tracio impactante da sua capacidade tecnoldgica
e de producao.

Entre 4 e 6 de dezembro, a empresa produziu
cerca de 400 lentes, de designs premium, ‘in
loco’ no seu laboratorio mével. A producao de
lentes em tempo real — uma acdo que continua
a surpreender e a destacar a Shamir no setor —
assumiu-se como o grande destaque da presenca
da marca no Congresso, pela combinacgao entre
eficiéncia, precisdo e experiéncia oferecida aos
especialistas. Para além desta acdo, a Shamir
apresentou uma imagem renovada do stand e
contou com uma equipa reforcada, permitindo

esclarecer davidas, partilhar conhecimento e
estreitar relacoes com os especialistas presentes.

“Participar no Congresso Portugués de Oftalmo-
logia é particularmente relevante para a Shamir,
pelo reconhecimento deste evento em Portugal.
E o grande ponto de encontro nacional da espe-
cialidade, onde se reunem oftalmologistas, inves-
tigadores e profissionais de satude visual de todo
o pais para debater inovacdes, praticas clinicas
e avancos cientificos. A nossa presenca permi-
te-nos contactar diretamente com prescritores
de lentes e especialistas, demonstrar de modo
palpavel a nossa capacidade tecnoldgica e rapi-
dez de resposta, e reforcar a nossa imagem como
marca inovadora, técnica e de confianc¢a”, realca
Luis Feijo, Diretor Geral da Shamir Portugal.

Rodenstock recebe um prémio de
lentes nos Optician Awards 2025

jari reconheceu as lentes B.1.G. EXACT® Sen-

sitive da Rodenstock como a primeira solucao
de lentes oftdlmicas do mundo que integra a sen-
sibilidade visual individual com dados biométricos
precisos, proporcionando uma experiéncia visual
totalmente personalizada. Ao ter em conta a forma
tnica como cada utilizador percebe o contraste, a
luz e a nitidez — juntamente com medicoes biomé-
tricas precisas — a Rodenstock estabelece um
novo padrao na corre¢ao visual a medida.

Este prémio representa mais um marco signifi-
cativo num ano excecional para as lentes B.L.G.
EXACT® Sensitive. Estas lentes ja receberam trés
dos mais prestigiados prémios internacionais da
industria 6tica: o Prémio Alemao de Inovacao, o Sil-
mo d’Or e a Medalha de Ouro do Grupo MTP. Em
conjunto, estas conquistas reafirmam a posicao da
Rodenstock na vanguarda da ciéncia da visdo e da
tecnologia das lentes.

“Estamos muito felizes e profundamente honrados
por receber o Prémio Optician Lens para o B.I.G.
EXACT® Sensitive. Este reconhecimento vem so-
mar-se as nossas recentes conquistas: o Prémio
Alemao de Inovagao, o Silmo d’Or e a Medalha
de Ouro do Grupo MTP. A inovac@o estd no nosso
ADN e quero agradecer a nossa equipa e aos nos-
sos parceiros pela sua contribui¢ao para oferecer
experiéncias visuais verdadeiramente personaliza-
das aos pacientes”, afirmou Peter Travers, Diretor
Geral da Rodenstock UK.

Os Prémios Optician estdo entre os prémios mais
respeitados da industria 6tica do Reino Unido, ce-
lebrando a exceléncia, a inovacdo e a lideranca em
todo o setor. A conquista do Prémio Lens reflete
o compromisso da Rodenstock com o desenvolvi-
mento de solucoes baseadas na ciéncia que elevam
o padrao global de desempenho visual.

Prooptica encerra participagao no
MIDO 2026 com balanco positivo

Prooptica faz um balanco extremamente posi-

ivo da sua participacao na MIDO 26, um dos
maiores e mais prestigiados certames mundiais do
setor optico, que decorreu em Mildo. Esta presenca
marcou um momento histérico para a empresa, que
se afirmou como a tinica empresa portuguesa pre-
sente neste palco internacional de referéncia.

Ao longo do evento, a Prooptica refor¢ou o seu po-
sicionamento global, levando o nome de Portugal,
Espanha e Brasil ao centro da industria dtica inter-
nacional. A participacdo permitiu dar visibilidade
ao portefolio de marcas do grupo - Danell Eyewear,
Sevenoaks Eyewear e Duyos Eyewear — que des-
pertaram forte interesse junto de profissionais,
distribuidores e potenciais parceiros internacionais.
O MIDO 2026 foi um espaco privilegiado para criar
novas oportunidades de negdcio, fortalecer relacoes
existentes e estabelecer contactos estratégicos com
mercados-chave, confirmando a relevincia e a com-
petitividade das soluctes apresentadas pela Proopti-
ca num contexto global cada vez mais exigente.

Esta participacdo reflete um objetivo claro de in-

ternacionalizacdo, assumido como um dos pilares
estratégicos da Prooptica: levar o talento, o know-
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how e as marcas que representa para novos mer-
cados, construir parcerias solidas e criar valor sus-
tentavel para os profissionais do setor dtico.

Com este passo, a Prooptica consolida o seu per-
curso além-fronteiras e reforca a ambicao de conti-
nuar a crescer de forma sustentada e consistente,
contribuindo ativamente para a afirmac¢ao do setor
otico, no panorama internacional.

Victoria Beckham estreia-se
como o rosto da campanha de
Oculos de sol da sua marca para a
primavera/verao 2026

ara a estacdo Primavera/Verao 2026, a funda-

dora e diretora criativa Victoria Beckham pro-
tagoniza pela primeira vez a campanha de 6culos
(fabricados e distribuidos pelo Safilo Group) da
sua marca homdnima.

Fotografada por Mert & Marcus, a campanha des-
enrola-se num cendrio escultural banhado de sol,
definido pela luz e pela sombra. As imagens sio
discretas e reflexivas, refletindo uma abordagem
refinada ao glamour moderno.

Serena e autoconfiante, Victoria Beckham personi-
fica o equilibrio entre a confianca e a naturalidade
da marca. O foco esta na presenca, e nao na perfor-
mance, com cada imagem reduzida ao essencial para
que a atitude e a clareza sejam o centro das atencoes.
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Accesorios y equipamiento para opticas

Onde os detalhes elevam
o valor da sua otica

Na RTC acreditamos em algo
fundamental: a verdadeira diferenca
numa o6tica ndo é marcada apenas pelas
armacdes... € marcada pelos detalhes.
Cada acessoério é uma oportunidade de
demonstrar profissionalismo, estilo e
cuidado com o cliente. E essa é a nossa
esséncia desde o primeiro dia.

As nossas correntinhas ndo sdo um
simples complemento: sdo moda,
tendéncia, personalidade. Os nossos
estojos ndo apenas protegem

6culos: protegem a imagem do seu
negocio. As nossas flanelas e liquidos
limpa-6culos ndo sdo consumiveis: sdo
a prova tangivel do seu compromisso
com a qualidade.

Porque quando um cliente entra na sua
6tica, procura mais do que uns éculos.
Procura confianca. Procura sentir-se
bem atendido. E é ai que os nossos
acessorios se tornam na sua melhor
ferramenta.

Na RTC selecionamos cada produto

a pensar em si: na sua montra, no seu
balcdo, naquele momento final em que
entrega uns éculos e quer que o cliente
recorde onde 0s comprou... € por que
voltara.

Acessorios que vestem. Acessdrios
que fidelizam. Acessorios que
vendem. Isso é a RTC. E essa é

a diferenca que os seus clientes
realmente percebem.

Auléstia i Pijoan 15 - 08012 Barcelona, Espana - T. +34 932 377 476 - info@rtc-optica.com

www.rtc-optica.com - rtc_optica



SILMO ISTAMBUL 2025 |
Ponto de encontro para 0 Sefor 0ico Buroasiatico

Fiel ao seu lema “Tudo sobre dculos”, a SILMO Istambul, realizada de 19 a 22 de novembro, consolidou a sua
posicdo como uma feira internacional de sucesso e a principal plataforma para a indistria 6tica da Eurasia.

mpulsionada pela localizacdo estratégica da Turquia entre

dois continentes e por um mercado turco em rapida expansio,

esta 12% edicao demonstrou mais uma vez o papel fundamental

da SILMO Istambul como ponto de encontro transcontinen-
tal onde se fecham negdcios, se descobrem inovacdes e se forjam
colaboragbes entre empresas internacionais e locais. A equipa da
revista Lookvision, que viajou para a SILMO Istambul 2025, teste-
munhou em primeira mao a vitalidade do mercado 6tico turco em
particular e do mercado da Eurasia em geral, deixando-nos, bem
como aos profissionais, visitantes e expositores com quem tivemos
a oportunidade de trocar ideias (incluindo alguns de Espanha),
com uma impressio marcante.

O Centro de Exposicoes de Istambul, SILMO Istanbul, recebeu
700 marcas e expositores, bem como 11.736 visitantes (um aumen-
to de 12,4% em relacdo a 2024) em 25.000 metros quadrados de
area de exposicdo. Os visitantes vieram da Europa, Médio Orien-
te, Norte de Africa e Asia Central, sendo 18% internacionais. Os
stands dos expositores foram meticulosamente concebidos, reple-
tos de cores e oferecendo uma experiéncia visual envolvente que
destacou a inovagdo e o estilo caracteristicos da industria 6tica.
Cada expositor utilizou o espaco de forma eficaz para apresentar
os seus produtos de forma impactante e profissional. Estes resul-
tados reflectem tanto o dinamismo do mercado dptico turco como
o crescente apelo da SILMO Istanbul junto dos profissionais da
regiao e de outros paises.
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Para além da expressiva participacio e dos elevados indices de pu-
blico entre expositores e visitantes, bem como das impressionantes
exposicoes, o certame destacou-se pela sua organizacao irrepreensi-
vel: fluxos de entrada e saida otimizados, sinalética clara e uma equi-
pa sempre atenta que garantiu o bom desenrolar da feira. No geral,
a Silmo Istanbul reafirmou a sua posicao como um evento lider para
a industria 6ptica da Eurasia, combinando uma atmosfera positiva,
uma apresentacio impecavel e uma excelente coordenacio.

A revista Lookvision, parceira de
comunicacdo da Silmo Istambul,
enviou a sua equipa a emblematica
cidade turca para conhecer e avaliar
a vitalidade do mercado oético
euro-asiatico.
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MOMENTOS DESTACADOS DO EVENTO

e A terceira edicio do Prémio SILMO Istambul destacou
mais uma vez os principais players e marcas que moldam o
mercado Otico turco nas areas do design, tecnologia, susten-
tabilidade, inovagao e experiéncia do cliente. Na ceriménia de
entrega dos prémios, realizada no dia 20 de novembro no Cen-
tro de Exposi¢coes de Istambul, foram anunciadas as marcas,
empresas e designers vencedores:

Marca inovadora: : AYKA OPTIK
Representacio da marca: Cemfa GOZLUK
Tienda éptica: ZEHRA OPTIC

Desenho de armacdes:
Universidade Cultural de Estambul — Ikbal Bulut

Armacdes de producio nacional:
ROOT & STEEL

Lentes de producio nacional: : BETA OPTIK;
Melhor stand da feira: MERVE GOZLUK CAMI
Prémio especial: ANFAO
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Na Silmo Istambul, tivemos a oportunidade de cumprimentar
e trocar impressdes com amigos profissionais e clientes.

0 Istanbul Expo Center, SILMO
Istambul, recebeu 700 marcas
e expositores em 25.000 metros
quadrados de exposicéo,
provenientes da Europa, Médio
Oriente, Norte de Africa e Asia
Central, dos quais 18% eram
internacionais.

A cerimonia de entrega dos Prémios SILMO Istambul decorreu no Istanbul Expo Center, na noite de 20
de novembro, premiando os intervenientes e as marcas que moldam o mercado ético turco nas areas do
design, tecnologia, sustentabilidade, inovacéo e experiéncia do cliente.
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e SILMO Istambul Academia reforcou a base de conheci-
mentos do setor através de conferéncias transmitidas por
especialistas e investigadores locais e internacionais sobre
temas como tendéncias, inteligéncia artificial, digitalizacio,
estabilidade e experiéncia do cliente.
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e SILMO Next, com o seu espaco Futurology e o seu Foro de
Tendencias —Trend Forum-, inspirou os visitantes e ofereceu
uma visao de futuro com colecdes tematicas que combinam
moda e inovacao.

A Silmo Istambul Akademik e a Silmo Next, com o seu espaco Futurology e Forum Trends, complementaram as atividades do Salao com conferéncias, visao de futuro com
colecdes tematicas e exposicao de produtos e plataforma de inovacédo em moda e tecnologia.

Trend Forum

El Trend Forum nao é apenas uma exposi¢ao de produtos, mas
também uma plataforma de inovacio na qual se cruza a moda e a
tecnologia e na qual interagem os profissionais do setor. A selecdo
tematica de medidas de gafas graduadas e de sol, aliada as tendén-
cias mais destacadas, inspirou os visitantes, enquanto as experién-
cias de realidade virtual que se ofereciam na zona «Futurologia»
brindam a oportunidade de conhecer a producio sustentavel e as
inovacoes tecnologicas no mundo da ética do futuro.

Organizadas em torno de trés temas diferentes: toques de metal,
looks intemporais e looks atrevidos e divertidos, as colecdes de

monturas expostas nao so refletem a visao atual do design no setor
otico, como também integram conceitos como a sostenibilidad e a
tecnologia avancada, o que ajuda a trazer o futuro da industria. Os
visitantes descobriram materiais de ponta, processos de producio
ecoldgicos e armacoes fabricadas digitalmente, mantendo-se atuali-
zados sobre as principais tendéncias que moldam o setor.

Pelo segundo ano consecutivo, a equipa da Lookvision teve o prazer
de participar na principal feira de negdcios da Eurasia e desfrutar
da cidade das sete colinas, com o seu charme, cores vibrantes e de-
liciosa gastronomia. Vemo-nos na préxima edicao da Silmo Istam-
bul, de 18 a 21 de novembro de 2026!

A equipa da Lookvision também teve a oportunidade de
conhecer os encantos da cidade das sete colinas, desde
o Grande Bazar e as mesquitas Azul e Santa Sofia, até
um cruzeiro pelo Bdsforo e a degustacdo da deliciosa
gastronomia turca em locais emblematicos como o
restaurante Alpek, com vistas espetaculares de Istambul.
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Shamir consolida parceria estrategica com a MEI
em campanha internacional gravada em Portugal

A MEI, referéncia mundial em solugdes para o setor dptico, escolheu Portugal para uma campanha internacional
de promocéo. A iniciativa contou com o apoio da Shamir, representante exclusiva da MEI no mercado nacional,
reforcando a sua posi¢do como parceiro estratégico e agente fundamental na consolidagdo da marca no pais.

rés Opticas portuguesas - Optica Boavista, Industria
dos Oculos e Optocentro — foram selecionadas para a
gravacdo de videos promocionais que, através de teste-
munhos reais, evidenciam o impacto do modelo revolu-
cionario MEI EasyFit Trend no dia a dia das equipas e dos clientes.
Para além de reconhecer a inovaco das opticas nacionais, esta acao
destaca a aposta continua da Shamir na inova¢io e na sustentabili-
dade ambiental, enquanto revendedora oficial de equipamentos que
combinam eficiéncia energética, reducao de desperdicio, processos
de producao mais limpos e niveis superiores de precisio e agilidade.

“A EasyFit Trend é uma parceira estratégica que reflete aquilo em
que acreditamos na Optica Boavista: precisdo, inovacao continua e
a vontade de fazer sempre melhor. Este equipamento transformou
0 nosso laboratdrio, modernizou processos e elevou a qualidade e a
agilidade no atendimento. Foi uma honra participar nesta campanha
de promocao mundial da MEI”, sublinha José Pedro Lourenco, da
Optica Boavista.

Fabio Ferraz, da Industria dos Oculos, realca: “Ser convidados
para uma campanha com promocio internacional é um privilégio
e refor¢a a qualidade das nossas 6pticas. Conhecemos a EasyFit na
MIDO e ficimos impressionados, mas s6 avancamos quando surgiu
a parceria com a Shamir, que nos deu a confianca e o apoio de que

precisavamos. Hoje temos o equipamento em trés lojas e a diferenca
é clara: mais tecnologia, um processo mais limpo e uma poupanca de
tempo que fez toda a diferenca no nosso dia a dia”.

“Na Optocentro, a sustentabilidade ¢ um pilar central e a MEI re-
forca este compromisso ao cortar lentes sem agua. Preservar re-
cursos € essencial para garantir uma melhor qualidade de vida, e a
EasyFit Trend integrou-se naturalmente na nossa filosofia, unindo
sustentabilidade, conhecimento e tecnologia num tinico equipamen-
to. O convite para a participacio neste video com impacto interna-
cional deixa-nos orgulhosos e confirma que estamos no caminho
certo”, salienta Inés Motty, da Optocentro.

J4 a MEI destaca a importancia do apoio da Shamir nesta iniciativa
e arelevancia dos testemunhos portugueses. “Na MEI, acreditamos
que a melhor forma de promover as nossas solucoes é deixar os nos-
sos clientes falarem sobre elas. Os videos de testemunhos que pro-
duzimos em Portugal, com o apoio essencial da equipa da Shamir,
sao estratégicos para a promoc¢ao mundial do nosso novo produto,
Easy Buddy. Esta é uma forma direta e honesta de comunicar, que
nos aproxima dos valores da nossa empresa, além de oferecer aos
nossos clientes a oportunidade de partilharem as suas historias de
sucesso”, partilha Giovanni Spreafico, Global Marketing and Com-
munication Manager.

A MEI lanca uma nova campanha em Portugal com o apoio do seu parceiro Shamir, que atua como representante exclusivo da marca no mercado luso.
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LOOKKINO ~
Design, cor & inovagao para jovens lideres de opiniao

A LOOK apresenta a nova série 3935 da LOOKKINO, uma colegdo de quatro armagbes de dculos em
acetato, NIL e XINOX. Esta linha interpreta o estilo contemporaneo a partir de uma perspetiva jovem,
concebida para criangas dos 8 aos 12 anos que estdo a descobrir o mundo dos 6culos de designer.

igeiramente maiores do que os modelos anteriores da

Lookkino, a série inspira-se nas formas e tendéncias

atuais, com proporg¢des e detalhes redesenhados, tipi-

cos do universo adulto, mas adaptados as necessidades
e personalidades dos jovens e curiosos utilizadores.

Tecnicamente, a série 3935 incorpora alguns avangos importan-
tes na investigacao e desenvolvimento da marca. Pela primeira
vez, a LOOKKINO introduz hastes em XINOX, sem as tradicio-
nais dobradicas e parafusos, e equipadas com o iconico sistema
de fixacao de lentes LHS e ponteiras de haste em NIL. Fabricada
em acetato, a armacao frontal é fixada através do sistema BLOCK
IN, ja utilizado nos modelos TRI-X. Esta evolucio do design visa
eliminar problemas relacionados com a utilizacdo, garantindo
uma maior fiabilidade a longo prazo e um ajuste mais estavel. Foi
também dada especial atencao aos aspetos estéticos e funcionais:
o acabamento fresado em torno da parte frontal ndao so6 torna a
armacao mais leve, como realca a cor delicada e vibrante. Como
toque final, o logétipo da LOOK, discretamente aplicado na haste
esquerda, reforca a identidade dos 6culos.

A paleta de cores gira em torno de tons equilibrados, sofisticados
e vibrantes ao mesmo tempo. Para atrair o publico-alvo, a parte
frontal preta é combinada com cores pastel, como o rosa suave
e um azul-turquesa mais intenso. A linha inclui ainda cores cla-
ras sobre uma base transparente. Os toques de rosa fluorescente
acrescentam energia e personalidade a toda a colecdo.

A marca apresenta quatro
novas armacoes infantis
inspiradas nas formas e
tendéncias atuais e que
incorporam pela primeira
vez as hastes XINOX, sem
as tradicionais dobradicas
e parafusos.

Conforto, leveza e estabilidade continuam a ser os pilares da co-
lecao LOOKKINO. Ao eliminar as dobradicas e parafusos tradi-
cionais e ao integrar materiais de bloqueio automatico, juntamen-
te com pontas de haste NIL ajustaveis e encurtaveis, o design
garante o maximo conforto, facilidade de utilizacdo e um ajuste
personalizado para cada crianca.
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A Converse Eyewear apresenta a colegao All Star

A Converse Eyewear anuncia o langamento da colegdo All Star, uma reinterpretacdo vibrante das suas
armacgdes mais vendidas. Inspirada no legado de individualidade e expressao criativa da marca, a All Star
apresenta novas cores ousadas que infundem nas silhuetas intemporais uma energia fresca e sazonal

colecdo inclui modelos marcantes como o descon- Cada armacao esta disponivel em duas novas cores, cuidado-
traido Chuck Patch (CV5064), o arrojado Star Che- samente selecionadas para dar um toque de personalidade aos
vron (CV5067) e os designs graficos com o logétipo looks do dia a dia, mantendo-se fiel ao ADN inconfundivel da
(CV5015 e CV5099Y). Converse.

Mais do que dculos, a colecao
All Star é uma celebragao da
expressdo pessoal e do estilo
ousado. Reflete o espirito da-
queles que desafiam as con-
vencdes, abracam o inespera-
do e deixam a sua marca com
escolhas arrojadas, tal como a
Converse faz ha décadas.

A colecao All Star ja esta dispo-
nivel em lojas selecionadas de
6culos de sol e graduados em
todo o mundo.

A colecao All Star da Converse reinterpreta alguns dos modelos
mais iconicos da marca distribuida pela Marchon e destaca-se
pelas suas formas intemporais e cores da moda.
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MAIS CLARO,
MAIS ESCURO
E MAIS RAPIDO.

www.grupoprats.com
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